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El presente estudio responde a un interés compartido por Unicef, la Agencia Global de Noficias y ofras
organizaciones sobre la necesidad de generar procesos de didlogo y trabajo con los medios de comunica-
cion, los periodistas y los fuentes de informacion con el propdsito de que el abordaje de las noticias sean
cada dia mds acordes con la Convencion sobre los Derechos del Nifio y contribuyan en la promocion de
una cultura mds respetuosa de los derechos de la infancia en Paraguay.

Hemos partido del reconocimiento de que los medios pueden contribuir enormemente a cambiar o
reforzar estereotipos sociales. Creemos que para construir imaginarios distintos, mds equitativos, menos

iscriminativos, mas compromefidos socialmente, son indispensables los medios de comunicacion y el
compromiso de los autoridades nacionales.

Un reto en este sentido es la valoracion de los nifios y nifias como personas con todo el derecho a vivir
plenamente su infancia y adolescencia, para que puedan llegar a ser jovenes y adultos felices y desarro-
llados. Ain falta una mayor conciencia de que el presente de la nifiez es clave para el desarrollo de un
pais, y que por tanto los nifios, nifias y adolescentes deben ser protegidos y acompadiados por el Estado,
en su calidad de garante y ejecutor de las politicas piblicas, con las acciones y la inversion presupuesta-
ria necesaria. No se puede seguir creyendo que solo con acciones de beneficencia y buena voluntad se
solucionardn los problemas que les afectan.

Es importante que los medios, como ya lo estan haciendo, ayuden a comprender que esto es lo imporante,
presupuesto adecuado y politicas piblicas eficientes. Pero es igualmente importante que protejan cada
dia més a la nifiez en sus informaciones cotidianas.

Para lograr un desarrollo humano en la poblacion, se debe comenzar por cuidar y brindar las mismas
oportunidades a todos los nifios y nifias. Sin embargo, en Paraguay mds de un millon vive en la pobreza,
es decir, 4 de cada 10 personas con menos de 18 afios de edad.

En ofras palabras, el cumplimiento de los derechos de la nifiez deberia fraducirse en una mejor calidad
de vida para todos los nifios y nifias, sin exclusion alguna, y en el goce de las mismas oportunidades. Esto
beneficia no solo al nifio o nifia sino también a su familia y a la sociedad en su conjunto. Estd probado que
invertir en lo infancia —en su educacion, salud, proteccion y participacion— puede romper la transmision
de la pobreza de una generacion a otra.



Esta reflexion es especialmente significativa en Paraguay en estos momentos, ya que estd viviendo un
hono demogrfico, que significa que tiene mayor proporcion de su poblacion joven con la posibilidad de
aprovechar su potencial e impulsar el motor de un mayor desarrollo para el pais.

Recientemente, el presidente de la Republica, Horacio Cartes, firmé al dia siguiente de su asuncion al cargo
el documento “20 compromisos para mejorar la cantidad y la eficiencia de la inversion en la nifiez y la
adolescencia”, que contempla la necesidad de implementar politicas piblicas que atiendan los necesidades
de todos los nifios, nifias y adolescentes. Asi como &l, firmaron también una candidata y los candidatos a
la Presidencia de la Repablica de idos con representacion parlamentaria con anterioridad a
las elecciones nacionales el pasado mes de abril.

Unicef y un grupo de 12 organizaciones, entre las que se encuentran Global Infancia, Save the Children,
el Fondo Cristiano Canadiense para la Nifiez, la CDIA y Plan Paraguay, enire ofras, propiciaron la firma
de este compromiso y deberdn dar seguimiento a su cumplimiento. También en este esfuerzo fue muy
importante el apoyo que esta iniciafiva tuvo por parte de los medios de comunicacion.

Los medios han sido y pueden sequir siendo grandes aliados en la promocion de los derechos de la nifiez.

iFelicidades a la Agencia Global de Noticias por este nuevo informe!

Rosa Elcarte
Representante
Unicef
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Semillas para la Democracia considera un gran honor apoyar el Sexto Informe Anual Nifiez y Adolescencia

en la Prensa Paraguaya elaborado por la Agencia Global de Noticias, integrante de la Red ANDI América
Lafina.

Esta iniciativa hospedada en nuestra organizacion socia Asociacion Global tiene como objetivo, por un lado
poner en evidencia la manera con la que los medios de comunicacion tratan los temas relacionados a la
nifiez y la adolescencia, asi como, a partir de estos datos, contribuir a la capacitacion de los periodistas y
al mejoramiento de la cobertura de temas.

El trabajo de la Agencia Global de Noticias es fundamental si tenemos en cuenta el poder que tienen los
medios de comunicacion en construir opinion piblica, lo cual es muy importante para que lo ciudadania
pueda participar de los avances y desafios en materia de politicas y acciones dirigidas a la nifiez, de modo
tal a poder darles sequimiento y exigir su cumplimiento.

Marta Ferrara
Directora Ejecutiva
Semillas para la Democracia
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El estudio de la cobertura de medios de prensa escrita, televisiva y radial constituye el fruto de una
aspiracion largamente buscada. Pudo concretarse gracias al apoyo del Programa Topu'a Paraguay, que
nos ha brindado la oportunidad de desarrollar/una propuesta metodoldgica y técnica para el monitoreo
de la cobertura de medios televisivos y radiales por primera vez, luego de diez afios de vigencia de la
Agencia Global de Noticias.

Es el primer informe de lo cobertura sobre temaficas de nifiez y adolescencia en nuestro pais con una
vision integrada del comportamiento editorial de los tres tipos de medios masivos. Esta investigacion
nos permite realizar un andlisis comparativo de acuerdo a los indicadores cuantitativos y cualitativos,
tanto periodisticos como del enfoque de derechos. Si bien el universo no ha podido abarcar la fotalidad
de los medios televisivos y radiales, como se viene haciendo con la prensa escrita, igualmente arroja
datos significativos sobre el ejercicio periodistico en la cobertura de temas que afectan a un sector casi
mayoritario de nuestra poblacion.

Considerando el preponderante rol que tienen los medios en la formacion de la opinion piblica y en los
tomadores de decision, la radiografia presentada nos permite comprender cémo nuestra prensa, en sus
tres modalidades, ha contribuido a la calidad del debate ciudadano, en la medida que es posible apro-
ximarse a las tendencias y caracteristicas generadas, tales como informacion factual versus informacion
contextualizada; mencion de fuentes; exposicion de datos sobre la identidad del nifio afectado; ufilizacion
de términos peyorativos, por citas algunas.

El lector, periodista, editor, duefio de medio, fuente, academia, ciudadano, dependiendo del lugar en el que
estemos parficipando en este circuito de produccion y consumo de contenidos, podrd hallar en la lectura
de esta investigacion aportes para una mayor comprension de la calidad de la informacion generada. Con
esta vision, es posible identificar oportunidades de mejorar y realizar acciones concretas por parte de los
periodistas y de las fuentes de informacion, tanto del sector piblico como de la sociedad civil organizada,
en el marco de una corresponsabilidad en la construccion de la informacion.

Una cobertura periodistica de calidad es un bien fundamental para nuestra democracia en la medida que
contribuye al debate pdblico en torno a las politicas que como sociedad debemos impulsar para garantizar
los derechos humanos de los nifios, nifias y adolescentes en nuesiro pais. Convencidas de esta premisa,
esperamos que esta investigacion pueda contribuir a este fin.

Marta Benitez Carrillo
Directora
Global Infancia






PRENSA ESCRITA
SOBRESALE EN
CANTIDAD Y CALIDAD
Y MUESTRA AVANCES

El monitoreo de medios realizado para este informe contiene por
primera vez datos de television y radio, ademas de los de prensa
escrita que viene siendo monitoreada hace nueve afios. Asi, en el 2012
se seleccionaron diez medios: tres periddicos (Abc Color, Lo Nacion y
Ultima Hora); tres noficieros de sendos canales de television (Canal 9,
Telefuturo y El 13) y cuatro programas radiales (Nanduti, Cardinal,
La 970 y 1° de Marzo). El andlisis comparativo de estos medios deja
en evidencia que la prensa escrita paraguaya ofrece mayor espacio a
la nifiez y lo adolescencia y de mayor calidad, en comparacion al que
le dan la radio y la television. No obstante, observando solo las notas
de los diarios, puede nofarse un importante descenso de casi 9% en
relacion al 2011, aunque con mejoras en varios indicadores cualitativos.

La prensa escrita ha sabido mantenerse al frente en relacion a las
noticias vinculadas al sector nifiez y adolescencia. Casi el 90% (88,8%)
del total de los noficias analizadas en el 2012 correspondio a los
periodicos, mientras que las piezas de television y radio que hicieron
referencia a nifios, nifias y adolescentes presentaron indices mucho
menos importantes (11,53% y 9,59% respectivamente). Pero no solo en
lo cuantitativo la prensa escrita mostrd ventajas en relacion a los otros
medios, sino también en diversos aspectos cualitativos, dando cuenta
de un abordaje més cvidado, profundo, respetuoso y contextualizado.

Noticias por medio

Radio
9,59 %

v
11,53 %

Prensa Escrifa
78,88 %

Noticias por periodico

Noticias por radio

Varios indicadores cualitativos de la prensa escrita han mostrado un
comportamiento favorable en el 2012, en comparacion a lo reportado
en el afio anterior; aunque en algunos aspectos adn presentan desafios.

En este sentido, resulta alentadora la disminucion que se percibe en
el uso de términos peyorativos entre un periodo y ofro. Mientras que
en el 2011 el porcentaje de textos de nifiez con mencion a una o mds
palabras despectivas llegaba al 16,90%, en el 2012 la prensa escrita
se acomodo en un reducido 11,18%.

Uno de los aspectos en los que la Agencia Global de Noficias pone
mucho énfasis en su trabajo con periodistas es en la ufilizacion de una
optica més investigativa en el abordaie periodistico, esperando que las
informaciones superen el simple relato factual de hechos. Las noficias
que presentaron una alternativa de solucion, ofreciendo asi opciones y
modelos que pueden ser emulados, escalaron del 13,73% en el 2011
al 20,27% en los periddicos. Sin embargo, la optica de denuncias, que
ayudaria a visualizar con daridad el derecho vulnerado en cada hecho
informativo, disminuyd del 16,70% al 11,30%. Con estas subidas y
hajadas, las noticias factuales en la prensa escrita se mantuvieron
con relativa estabilidad, aunque con un porcentaje un poco menos

favorable en el 2012.

La Nacion la 9.70
18,92 % Abc Color 1717 % _ B3
9 Nanduti Canal 9
45,70 % 3737 % 26,05 % 39,50 %
1° de Marzo !
18,18 %
Ulima Hor
35,38 % Cardinal Telefuturo
27,27 % 3445%
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Comparativo 2011 - 2012 por
Optica en prensa escrita

69,61 % 68,43 %

2011 2012
o 20,27 % 1667 %
13,73 % 1,30%
Factual Propuesta o Enfoque Denuncia
de solucion

La contextualizacion informativa presenté avances a ravés de la mayor
mencion a acciones de participacion infanto juvenil, politicas poblicas y
legislacion. Particularmente se observaron datos alentadores en cuanto
al porcentaje de noticias que cita la participacion y el protagonismo por
parte de los nifios y nifias, que superd en casi el triple el porcentaje del
afio pasado, pasando de un 6,70% a un considerable 19,06%.

En el 2012 también se incrementd la variedad de formatos periodis-
ticos -editoriales, entrevistas, articulos de opinion y reportajes-, que
pasaron del 3% a mas del 7% en el dltimo periodo, lo que permite mas
profundidad y andlisis en la informacion; brinda mayores elementos y
permite orientar tanto ideas como opiniones.

lgualmente, se constata un aumento —aunque todavia insuficiente- en
la presencia porcentual de ciertos temas relevantes para la nifiez y que
historicamente han sido relegados, como Salud, Cultura, Equidad/
Inequidad de etnias, Trabajo adolescente, Discapacidad, Abandono,
Situacion de Calle e Institucionalizacion y Medio Ambiente.

Finalmente, puede destacarse una leve disminucion en las noticias sin
fuente citadas, que pasaron de 37,88% a 36,98%, y de fuentes que
no pueden ser claramente identificadas, que bajaron del 0,92% en el
2012, del 1,58% en el 2011.

Fortalezas y debilidades de cada medio

Si se observan en detalle los temas mas abordados por los diferentes
medios, se encuentra que los periddicos priorizaron Educacion como
el asunto de mayor destaque, dejando a Violencia en segundo plano;
hecho que se considera positivo ya que la agenda destaca una temdtica
fundamental para el desarrollo de la nifiez y la adolescencia y que
historicamente ha presentado un abordaie respetuoso y mas propositivo.
Sin embargo, en los programas radiales y televisivos Violencia fue el
principal contenido abordado, quedando Educacion en el segundo puesto
para radios y Salud y Accidentes para la television.

Considerando algunos aspectos relevantes en la vida de nifios, nifias y
adolescentes que generalmente son marginados en la agenda medidtica,
encontramos que la prensa escrita y la television fueron los medios
que mds se ocuparon de ellos. Asi, los periddicos ofrecieron mayor

espacio a Salud, Tercer Sector, Cultura, Etnia, Trabajo adolescente,
Institucionalizacion, Medio ambiente, Pobreza y exclusion social, Género
y Migracion y desplazamiento. Por su parte, la television hizo lo propio
con Situacion de Calle, Abandono, Derechos de familia, Medidas socio
educativas / privacion de la libertad, Drogas y Discapacidad.

En el uso de terminologia peyorativa hacia la nifiez y la adolescencia,
|a television tuvo los peores porcentajes, ya que el 29,41% de sus notas
presentaron uno o mas términos despectivos, aunque con un porcentaje
muy similar al de lo radio (29,29%). Nuevamente la prensa escrita
ofrecid un panorama mds alentador (11,18% de sus fextos utilizo este
tipo de vocablos).

En cuanto a los opticas investigativas, la prensa escrita es la que
porcentualmente mas ha acogido esta sugerencia, mientras que la
radio fue la que peor tendencia mostré al respecto. Los periodicos
hicieron alusion a denuncias de vulneracion de derechos en el 11,30%
de sus textos, la TV hizo lo propio en el 8,40% de los casos y la radio
directamente no presento esta optica. Por otra parte, la perspectiva
y enfoque de solucion estuvo presente en el 20,27% de los piezas
de prensa escrita, solo en el 5% en television y nuevamente no fue
observada en ningin material analizado de radio, limitandose este
medio solo a notas factuales.

Contextualizacion

17,94% Prensa Escrita v
14,99 %
6,51 %
381%
1,68 % 084% 252% 2,52%
Legislacion Parficipacion Politicas Pablicas ~ Datos Estadisticos

La contextualizacion informativa también fue mejor enfocada desde los
periodicos, tanto en lo mencion de legislaciones, de politicas piblicas, de
acciones de participacion infantil y de datos estadisticos. En los cuatro
aspectos, la radio fue el medio menos favorable.

En cuanto a la localizacion geogréfica se ha encontrado, como todos los
afios, la predominancia de lo urbano frente a lo rural, con un elevado
84,03%. Por lo que podemos volver a afirmar que las poblaciones
infantiles rurales han sido nuevamente marginadas desde los diferentes
espacios de la prensa paraguaya. Aqui fue también la prensa escrita
la que mosird un abordaje mds favorable, seguida de la television y
por Glimo de la radio.

En contrapartida, puede mencionarse que los programas radiales no
hicieron uso del morbo, la curiosidad escatoldgica, ni la estridencia.
En tanto que la television fue la que mas hizo uso de estos recursos.



Mal gusto por medio

v Prensa Escrita B Radio

084% 0,00% 0,00%

0,00% 0,00% 0,00%

95,80 %
" 93.00%

86,87 %

2,52% 0,25% 0,00 %

Morbo Curiosidad escatoldgica

En cuanto a géneros periodisticos, en television lideraron los reportajes
(60,50% de las notas) y las entrevistas. Las entrevistas fueron dife-
renciadas en entrevista hecha por un notero (23,53%) y entrevista al
aire (10, 08%).

Un dato llamativo que arroja el monitoreo es que mientras la prensa
escrita es el medio que mas presenta a nifios, nifias y adolescentes
como Protagonistas o Beneficiarios de acciones; la radio es la que
mds los expone como Victimas o Victimarios. En concordancia con este
comportamiento, los periddicos son los que mds presentan a los nifios
como Victimas en situaciones de violencia, mientras que la radio es la
que mds los expone como Agentes. Estos antecedentes dejan muy en
claro las dos visiones diferentes que se ofrecen de este sector.

En cuanto a la pluralidad, debe destacarse a la tevé (8,40%) como
el medio que presentd menor cantidad de piezas informativas sin
mencion de las fuentes consultadas; mientras que la prensa escrita
(36,98%) y la radio (53,54%) no ofrecieron la posibilidad de afianzar
la credibilidad de los datos presentados a partir del conocimiento del
origen de los informantes.

Estridencia No presenta

La exposicion de la vida privada de nifios y nifias

Un Gltimo aspecto que vale la pena destacar en este monitoreo tiene
que ver con la exposicion de datos que permiten la identidad del nifio
o nifia en situaciones de violencia —prohibido por la ley 1680/01- y
que exponen datos de la vida privada de los mismos.

El 9,77% de las piezas informafivas presentaron datos de la vida
privada, mientras que en un altisimo porcentaje de 31,18% se develd
lo identidad de nifios, nifias y adolescentes involucrados en actos de
violencia: en el 12,55% de los casos de forma plena y en el 18,63%
de manera parcial.

La television fue el medio que més presento datos de la vida privada de
los nifios, llegando al 21,37% de sus piezas, seguido por la radio con el
18,60% y finalmente por la prensa escrita, con el 6,98%.

Por otra parte, el 31,42% de las noticias analizadas develé la identidad
de nifios, nifias y adolescentes vinculados a situaciones de violencia,
transgrediendo asi lo establecido en el Codigo de la Nifiez y la Adoles-
cencia. El medio que mds incurrio en esta practica fue la prensa escrita
(34,21%), sequido muy de cerca por la radio (32,56%). y dejando més
relegada a lu television (24,24%).

11
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METODOLOGIA DE LA RED ANDI AMERICA LATINA

La Agencia Global de Noficias utilizo la metodologia de la Red ANDI
América Latina para la realizacion del monitoreo y andlisis de las noficias
sobre nifiez y adolescencia en la prensa paraguaya correspondiente al
aiio 2012. Esta metodologia, de rigor cientifico, nos permite conocer
el comportamiento editorial de los medios paraguayos en cuestiones
prioritarias para la vida de nifios, nifias y adolescentes.

Hace nueve afios que la Agencia Global de Noficias viene realizando
este monitoreo de la prensa escrita, a modo de observatorio. En esta
ocasion, y por vez primera, han sido analizados los contenidos de otros
medios de comunicacion: Radio y Television.

El presente informe recoge las tendencias de la cobertura de la prensa
paraguaya del 2012 (diarios, radios y television) y realiza una andlisis
comparativo entre los tres medios y con los datos de lo prensa escrita
del aiio anterior.

¢Como se seleccionaron las noticias?

El equipo téenico de la Agencia Global de Noficias, realiza un trabajo
diario de revision de los cinco diarios de circulacion nacional: Abc Color,
Ultima Hora, La Nacidn, Crénica'y Popular, para seleccionar los textos
periodisticos que se refieren directa o indirectamente a la poblacion
infanto-adolescente, teniendo en cuenta criterios consensuados por la
Red Andi AL. Esto es lo que en la metodologia se denomina: el clipping
de noticias.

Para esta investigacion se fomaron en consideracion los piezas infor-
mativas de fres periodicos (Abc Color, La Nacidn y Ultima Hora); tres
noticieros televisivos (Meridiano informativo, Telefuturo; Noficiero 13
Primera edicién, El Trece y 24 Horas, Canal 9y; cuatro programas
radiales periodisticos (La maiana Cardinal, Radio Cardinal; Marcando
Pautas, 1° de Marzo; Tarde de Perros, La 9.70); Franja Roja, Radio
Nanduti).

La seleccion de lo muestra radial y televisiva se bas en criterios de
audiencia y de diversidad. En el caso de los programas radiales, solo
se contemplaron las 2 horas de mayor rating.

Se establecio un periodo de dos meses (noviembre y diciembre del
2012), periodo durante el cual se realizé el monitoreo dia de por medio
(un dia'siy otro no), lo que posibilitd tener un universo representativo
y confiable.

La Agencia cuenta con un archivo de registro de todas las noticias
monitoreadas, que estd disponible que los periodistas, organizaciones,
estudiantes universitarios y ofros consulten.

El andlisis de la informacion

Una vez que se contd con todas las piezas informativas ajustadas a los
criterios de seleccion, se pasd al andlisis o clasificacion de las noticias. La
escucha, observacion y lectura de las piezas informativas se realizd a la
luz de las variables consensuadas por los 12 paises de la Red Andi AL.

Los resultados fueron cargados en una ficha especialmente creada para
esta investigacion, siempre con base en la metodologia de la Red Andi
AL, pero incorporando criterios éficos extraidos del andlisis de diversos
codigos de éticas de la region y aspectos vinculados a imagen y efectos
de sonido propios de la radio y la television.

A esta ficha se fiene acceso a fravés de un software exclusivo de la
Red Andi AL, que permite disponer de la informacion desde un bando
de datos para realizar los cruces y hacer el procesamiento estadistico,
pudiendo con esto aprovechar los insumos en sus aspectos cuantitativos
y cualitativos.

Sobre los temas y subtemas tratados

Uno de los aspectos clave monitoreados tiene que ver con los temas
abordados por la prensa, lo que permite conocer qué aspectos marcan
la agenda medidtica.

En la ficha actual de dasificacion se cuenta con 32 temas principales.
A partir del afio 2012 se ha incorporado un tema estratégico en la
region: Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TICs) y se ha
separado la temdtica Abandono, Situacion de Calle e Institucionalizacion
en cada uno de sus aspecios, convirtiéndose en tres variables diferentes.

Educacion, Salud y Violencia son considerados como temas generales,
pasando todas las especificaciones de estos a Cortes, que se despliegan
cuando algunos de ellos son marcados como tema principal o de apoyo.

Asi, los niveles educativos pasaron a integrar el corte respectivo: Niveles
de Ensefianza y se cred también el apartado Cortes para Educacion
que recoge las principales cuestiones educativas abordadas y -una
nueva variable-, el de Sector de la Educacion que indica el ambito de
la educacion que es objeto de la informacion.

En el caso de los textos que presentan como tema principal o de apoyo
Violencia, la matriz permite que se consignen detalles del contenido
a través de los cortes Tipo de Violencia, Victima/Agente y Acciones/
Reflexiones, puntualizando las formas de violencia aludidas en el texto
informativo, la especificacion de sila nifiez aparece como victima o como
agente del hecho violento reportado y la presencia o no de acciones
o reflexiones puntuales relacionadas a la situacion, respectivamente.

Por su parte, las notas de Salud pasaron a contar con el corte Temas de
Salud, que recoge los principales aspectos desarrollados.

El tema principal es obligatorio y de Gnica marcacion, mientras que los
temas de apoyo son de marcacion optativa y sin limite. La division de los
mismos en principal y de apoyo brinda, en el primer caso, la posibilidad
de identificar cudles son las temticas prioritarias para el periodismo,
y en el segundo, la oportunidad de conocer las potencialidades de con-
textualizacion en lo materia haciendo el abordaje mds rico y completo.



Tema principal

Abandono

Accidentes

Comportamiento

Consumo

Cultura

Deportes y Recreacidn

Derechos de Familia (Convivencia Familiar)
Derechos y Justicia (Marco Institucional Juridico Legal)
Desaparecidos

Desaparecidos/Derechos Humanos
Discapacidad

Drogas

Educacion

Ejercicio de lo Sexualidad
Equidad)/Inequidad de color o etnia
Equidad)/Inequidad de género
Institucionalizacion

Internacional América Latina

Internacional ofros paises

Medidas Socioeducativas/Privacion de libertad
Medio Ambiente

Medios

Migracién y Desplazamiento

Poblacidn

Pobreza y Exclusidn Social

Salud

Situacién de calle

Tecnologias de la Informacidn y la Comunicacion
Tercer Sector

Trabajo legal del adolescente

Trabajo Infantil

Violencia

Las fuentes consultadas

A partir del 2012 se cuenta con 45 categorias para registrar las fuen-
tes de consultas, dos més que en el 2012 ya que fue reincorporada
la variable Profesionales del Deporte y fue desglosada Empresas en
Empresas piblicas y Empresas privadas.

Estas categorias incluyen No hay fuentes citadas y No es posible
identificar.

A modo de facilitar el estudio, las correspondientes a un mismo dmbito
son agrupadas y closificadas bajo una denominacion especifica (ver

tabla).

Con el fin de reconocer el esfuerzo del o la periodista en presentar
distintas voces, es posible también contabilizar la cantidad de veces en

que se consulta una determinada fuente. Asi, si un periodista entrevista
a dos adolescentes, se marca la casilla Adolescente con la opcion 2
fuentes de consulta.

Esta variable incuye desde el 2012 lo marcacion del sexo de cada
fuente, de tal forma a visualizar no solo la pluralidad y rigurosidad
de la informacion presentada, sino también el enfoque de género en
la misma.

Fuentes

H nifio y su entorno
Adolescente
Civdadano
Familia / Madre
Familia / ofros
Familia / Pacre
Nifia / nifio
Poder Piblico
Codeni
Consejos de Derechos de In Nifiez
Consgjos de Politicas Publicas
Defensorias/Procuradorias
Ejecutivo Departamental
Eiecutivo Local
Eiecutivo Nacional
Fiscalia General
Fuerzas Armadas
Legislativo Departamental
Legislativo Local
Legislativo Nacional
Poder Judicial
Policia / Sequridad Interna
Sociedad Civil Organizada
Fundacién / Instituto
lglesias / Entidad Religiosa
Organizacion de lo Sociedad Civil
Sindicatos y entidades de clase
Expertos y Profesionales
Abogado
Escuela profesionales
Profesionales del deporte
Especialistas
Universidad
Otros
Agencia en cada pais
Agresor
Bomberos/Defensa Civil
Empresas privadas
Empresas piblicas
Indigenas
Medios
Partido / Candidato Politico
Personalidad / Arfista
Servicios de Salud
Victima
Organismos Internacionales
Diplomdticos
Otros Organismos Infernacionales
Unicef
No es posible identificar fuente
No hay fuentes citadas
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Sobre el andlisis cualitativo

Para identificar los datos bésicos de la noficia se consignan ademas: el
titulo de la noticia, la fecha de publicacion, el medio al que corresponde
(radio, prensa escrita, TV), el nombre del /la periodista y las palabras
clave presentes en el fexto (permiten realizar bisquedas en la base de
datos para el andlisis mds detallado de cuestiones especificas).

Para la clasificacion cualitativa se presentan en la matriz los siguientes
variables:

Exclusivo de prensa escrita:

e Periddico: Abc Color, La Nacidn, Ulima Hora
o Mencion a la nifiez: 200 a 500 caracteres, mds de 500 caracteres.

o Tipos de texto: nota periodistica, articulos de opinion, editorial,
entrevista, cronica, reportaje.

Exclusivo de radio:

e Fmisora radial: Cardinal, Nanduti, 1° de Marzo, La 9.70.

®  Formato: Entrevista, comentario del locutor, opinidn, editorial, nota
/ entrevista de nofero, reportaje (tema del programa), titular.

o Mencidn hacia lo nifiez: breves (menos de 30 segundos), 30 se-
gundos a 1 minuto, 1 a 3 minutos, 3 a 5 minutos, 5 a 10 minutos,
10 a 30 minutos, 30 a 60 minutos, mds de 60 minutos.

Exclusivo de TV:

o (anal- Canal 9, El Trece, Telefuturo.

o formato: Entrevista al aire, entrevista del notero, lectura de
informacidn, comentario conductor/a, editorial, opinion, reportaje.

o Mencidn hacia ln nifiez: breves (menos de 30 segundos), 30 se-
gundos a 1 minuto, 1 a 3 minutos, 3 a 5 minutos, 5 a 10 minutos,
10 a 30 minutos, 30 a 60 minutos, mds de 60 minutos.

[ ]

Comin a todos:

*  Franja de edad: 0 a 6 aiios, 7 a 12 aiios, 13 a 17 aiios.
e Sexo: masculino y femenino.
e Términos peyorativos.

o Optica de investigacidn: bisqueda de solucidn (elemento presente
en el texto que contribuye a reforzar la promocidn y defensa de
los derechos), dptica de solucién (incorporada desde el 2012
para enfatizar las piezas en que el o ln periodista hace explicita
su intencién de mostrar una alternativa de solucién) o denuncia
(elemento presente en el texto que presenta la violacién, amenaza
v omisién de los derechos).

e (ptica concreta: permite visualizar si las noticias que presentan
bisqueda de solucidn lo hacen de manera general o desde una
iniciativa concrefa.

®  Mencidn a legislacion: legislaciin en general, legislacion de nifiez,
Convencidn sobre los Derechos del Niio

e (it participacion (de nifios, nifias y adolescentes)

e (ita politicas piblicas.

®  Politica general / proyecto: permite especificar si lus noticias que
hacen mencién a politicas pablicas lo hacen de manera general o
haciendo alusién concreta a un proyecto.

e Seguimiento de politicas piblicas: elemento que identifica la efapa
de la politica publica segun lo presentado en el texto informativo:
formulacién, lanzamiento, ejecucion, evaluacion.

o (ontextualizacion de la politica pablica: metas y objetivos de la
politica piiblica / proyecto, indicadores de resultados de la politica
publica / proyecto, indicadores del problema, mencién a recursos
necesarios o disponibles.

o localizacion geogrdfica: urbana, rural, frontera, capital, interior,
barrios marginados, periferia (alrededores de la capital).

o [nfoque geogrifico: distingue cuestiones urbana, distingue cuestio-
nes rurales, distingue cuestiones de barrios marginados, distingue
cuestiones de capital, distingue cuestiones del interior, distingue
cuestiones de la periferia, distingue desigualdades regionales (esta
variable permite identificar cuando el texto periodistico distingue
de manera explicita que una deferminada situacidn tiene cierfas
caracteristicas inflvida por su dmbito de ocurrencia).

Cuestiones éticas

Como ya se menciond anteriormente, este afio se incluyeron una serie
de indicadores que fueron definidos a partir de la revision de diversos
cddigos de éficas de la region. Entre los aspectos observados estan:

o Vida privada: si incluye o no datos privados de la vida de nifios,
nifias y adolescentes.

® Identidad: plenamente, parcialmente, no presenta.

®  Presenta espacios publicitarios: Si / No

o Espacios publicitarios: diferenciada de la noticia, presentada como
noticia, presentada por conductor/presentados.

Mal gusto: morbo, curiosidad escatolgica, estridencia.

e Obstaculiza tarea policial (Toma de rehenes): Si / No.

o Discriminatoria / Peyorativa: discriminacion, peyorativo.

®  Menciones innecesarias: religidn, etnia, nacionalidad, orientacidn
sexval, discapacidades, ofras.

Con el andlisis de contenido se busca dimensionar el grado de com-

promiso de la prensa con la garantia de los derechos de nifios, nifias

y adolescentes. No se busca identificar la intencion de quien envia

el mensaje, sino la forma en que cada persona recibe ese mensaje

y también lo que ese mensaje pueda significar. Por medio de esta

metodologia es posible traducir los diferentes elementos presentes en

la pieza informativa en datos numéricos, viabilizando una unidad de

medida y comparacion.




ENTRE LA EXCLUSION Y EL DESAFIO

Desnutricion, explotacion, maternidad adolescente y exclusion
son algunas de los caras de la nifiez paraguaya, que constituye
el 39% de la poblacidn (2.487.003 personas de 0 a 17 arios).
Pasar de la simpatia y I caridad a la inversion en desarrollo
humano es el gran desafio para el nuevo gobierno que asume
en agosto.

Paraguay cuenta con 1.880.109 personas de entre 5y 17 afios, segin
revela la Encuesta Nacional de Actividades de Nifios, Nifias y Adoles-
centes 2011 (EANA)'. Se trata del 40,8% de la poblacion total del pais,
que requiere educacion, atencion en salud, nutricion, proteccion contra
toda forma de violencia y recreacion. Sin embargo, el 23,5% de estos
nifios y nifias debe ganarse la vida, muchas veces a costa de dejar los
estudios e incluso sus hogares. Son 436.419 nifios, nifias y adolescentes
que trabajan y no solo en las calles, que en las ciudades es lo cara
mds visible del trabajo infantil, sino en olerias, cafiaverales, chacras,
panaderias, locales nocturnos y ofras tareas. De estos, 60.000 son casi
invisibles para la opinion piblica, yo que desempefian sus labores en
la privacidad de las cosas: son criaditos y criaditas, una de las peores
formas de trabajo infantil, ya que implica horarios prolongados o
nocturnos, maltratos, esfuerzos fisicos, peligros y explotacion.

Pero esta cantidad de precoces trabajadores es solo un indicador
de la alarmante situacion infantil: 43 de cada 100 nifios vive en la
pobreza®. Del total de 2.385.240 personas de menos de 18 aios,
1.032.475 son castigadas por la pobreza, de las cuales 607.949 (casi
el 60%) se encuentran en condiciones de pobreza extrema. Pobreza
que trae aparejadas graves carencias: el 44% de los nifios de menos
de 5 afios estdn desnutridos o con riesgos de desnutricion; el 24% de
los nifios menores de 1 aiio de edad no estd inscripto en el Regisiro
Civil; nueve nifios menores de 5 afios mueren por dia, lo que significa
3.200 muertes anuales * y el 20% de los embarazos en Paraguay se
da en adolescentes *.

Para los padres y las madres, la esperanza de que sus hijos salgan
de la miseria estd en la educacion, lo que explica las altas tasas de
escolarizacion. De acverdo a lo Encuesta Nacional de Actividades de
Nifios, Nifias y Adolescentes 2011 (EANA), el 91,4% de los nifios, nifias
y adolescentes asiste a la escuela. Sin embargo, a pesar del aumento
registrado de lo matriculacion bruta, persisten las inequidades que
afectan negativamente a los nifios y nifias de sectores rurales, traba-
jadores, indigenas y nifiez con discapacidad, principalmente, segn el
documento La inversion en la infancia de Unicef.

Se estima que al menos el 10% de los nifios/as de 5 a 17 afios no
asisten a ningdn centro educativo; sélo 36% de los nifios y nifias con
discapacidad declara haber asistido a la escuela y alrededor del 70%
de los nifios indigenas solo llegan a lo educacion bdsica.

Pero cantidad no siempre significa calidad. Si bien mejoraron los indices
de escolaridad, Paraguay se ubica en la posicion nomero 133, de 144
paises, en cuanto a la calidad del sistema educativo, segin el Informe
de competitividad global 2012-2013 del Foro Econémico Mundial °.

Un camino trazado

Unicef y el Frente por la Nifiez trazaron una hoja de ruta que, con
buena voluntad, permitirc al gobierno mejorar no solo la cantidad, sino
también la eficiencia de la inversion en la infancia y lo adolescencia. I
presidente electo Horacio Cartes firmd un compromiso de 20 puntos
que resumen las acciones concretas necesarias para lograr disminuir
los brechas sociales y econdmicas de la poblacion infantil.

Los aspectos fundamentales de este acverdo, que se firmo el 5 de
abril, son: Incrementar progresivamente en el periodo 2013-2018
la inversion en la nifiez hosta alcanzar ol menos el 7% del Producio
Interno Bruto (PIB) e incluir los temas de nifiez y adolescencia —salud,
educacion, nutricion y profeccion— como asuntos prioritarios en el
equipo econdmico y social del gobierno.

Ademds, el futuro mandatario se comprometio a fortalecer el Sistema
nacional de proteccion y de promocion integral de los derechos de ln
niiezy la Secretaria de la Nifiez y de la Adolescencia (SNNA).

Para disminuir la mortalidad materno-infantil, se propone aumentar la
inversion de manera focalizada en las dreas de mayor mortalidad, la
extension de lo gratuidad y el fortalecimiento de las redes integradas
de los servicios de salud. La aplicacion de la Ley de Garantia nutricional
de lo primaria infancia requerird un incremento presupuestario para
aumentar de 10 millones de délares a 40 millones en 2018.

Garantizar el acceso de todos los nifios/as y adolescentes al sistema
educativo, en especial de los que estan en situacion de pobreza o
exclusion y aumentar la calidad educativa, mejorando los espacios de
aprendizaje, la pertinencia de los contenidos y lus competencias de los
docentes, son ofros aspectos que las organizaciones de infancia y Unicef
esperan que se cumplan.

También se pretende aumentar la cobertura de los programas de pre-
vencion y atencion para la erradicacion del trabajo infantil; impulsar una
reforma legal e institucional para fortalecer el regisiro de nacimiento
universal oportuno y gratuito y disminuir progresivamente el nimero
de nifios institucionalizados. Indicador: nimero de nifios/as que dejan
de vivir en una institucion.

Mas inversion, mejora en los sistemas de registros de casos y aplicacion
de leyes para promover la proteccion de nifios, nifias y adolescentes
contra todo tipo de violencia, maltrato y abuso es ofro asunto que fiene
la promesa de atencion por parte del presidente electo.

En la cartilla de acuerdo con las organizaciones que conforman el Frente
por la Nifiez, también se incluye una atencion especial a las poblaciones
especificamente vulnerables: primera infancio; adolescentes; nifiez con
discapacidad; indigenas y afrodescendientes.

El camino estd marcado, solo basta ponerse en marcha.
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OLA DE DESPIDOS Y NUEVOS MEDIOS

Signos positivos para la libertad de expresidn aparecen en el
2013 con la creacion de una decena de medios comerciales y
alternativos. Sin embargo, el gremio de periodistas se declara
en una “sitvacién de emergencia” debido a la ola de despidos;
las amenazas de los mafiosos a trabajadores de prensa de las
fronteras; la proliferacion de denuncias debido a los deudas con
el Instituto de Previsidn Social y las dificultades para consolidar
bases sindicales en los medios masivos.

El quiebre institucional del Paraguay fue propicio para la creacion y el
desarrollo de medios alternativos, que no solo buscan incluir noficias que
la prensa tradicional no aborda, sino propiciar el debate. Los periodicos
digitales E'a y 20medios.com se fortalecieron con més informaciones
y articulos de opinion.

Ademds, activistas sociales, periodistas y promotores culturales crearon
paginas web de reflexion, andlisis y humor politico, con el objefivo
de democratizar lo informacion, como Viento Fuerte, Canal 311, El
Portavoz, Demoinfo, Arapysapo y Nande Ne'e.

Otro aporte interesante impulsado por la Iglesia Catdlica, aunque con
pensamiento pluralista, es el periddico Solidaridad, que incluye andlisis
politicos y sociales de la mano de intelectuales, principalmente de la
Universidad Catdlica.

En el dmbito comercial, los grandes grupos empresariales (holding de
medios) estdn creciendo con nuevas propuestas. El diario Abc Color
acaba de inaugurar Abc Television, el primer canal de noficias online del
Paraguay. “Con el Digital hemos apuntado a ofro estilo de periodismo,
mds actualizado, mds acorde a los nuevos compromisos y desafios. La
TV Online queremos que sea un espacio donde podamos hablar de
todas las noticias que podamos y debamos sin empefiar conciencias
ni hipotecarlos a anunciantes o politicos o autoridades. Queremos
convertirnos en un canal de noficias que no necesite de dramatizaciones
ni musiquitas para contar lo que pasa”, sefiala Mabel Rehnfelds, editora
de la television digital de Abc.

También el Grupo Vierci sumd a sus medios el portal digital paraguay.
com y la revista digital ella.com. El Grupo Wasmosy cred la red hoy.
com, que presenta informaciones nuevas y también aglutina al diario
Popular, Radio Farra y otras emisoras.

Desde el Alto Parand se distribuye para todo el pais el diario impreso
y digital ADN Paraguayo, que, bajo la direccion del periodista Héctor
Guerin, enfoca temas de politica, actualidad, deportes y ofros.

La radio La Union 800 AM, de propiedad de Miguel Maria Michelagnoli,
bajo la direccion de Angel Aguilera, sale al aire desde fines de mayo
con reconocidas figuras del periodismo, como Mario Ferreiro, Kike
Gamarra y Bibi Lando.

Ademds, la Comision Nacional de Telecomunicaciones (Conatel) adjudico
dos sefiales analdgicas de television mds: los canales 10 y 12, que
todavia no comienzan sus emisiones.

Los periodistas “en emergencia”

El Sindicato de Periodistas del Paraguay (SPP) se declara en emergencia
debido a la sobreexplotacion, la precarizacion laboral, la persecucion
sindical y los ajos salarios. “En el Gliimo afio, con particular fuerza en
los tltimos meses, las patronales pretenden avanzar sobre los derechos
de los trabajadores, con la complicidad de un Estado y un gobierno servil
a sus infereses, que deja en fotal desproteccion a la clase trabajodora.

Advertimos que esto tiende a agudizarse con la asuncion del nuevo
gobierno, encabezado por el empresario Horacio Cartes, quien propugna
una politica econdmica contraria a los intereses de la clase trabajadora,
y quien se ha declarado piblicamente enemigo de los sindicatos”, sefiala
un comunicado del SPP.

Uno de los problemas mds graves que los frabajadores atravesaron este
aio fue la ola de despidos en los grandes medios (siete periodistas en
Telefuturo y siete en La Nacion).

Ademds, “hay dificultades en para consolidar bases sindicales en los
medios televisivos y existen incentivos anti-sindicales en medios como
Ultima Hora y Abc Color, por lo que tenemos problemas para consolidar
una dirigencia”, sefiala Osvaldo Zayas, secretario de Finanzas del SPP.

A estas desvinculaciones masivas, el SPP suma el despido “injustificado
y arhitrario” de Abc de Paulo Lopez, “quien se negd a tergiversar una
informacion, por orden del propietario del diario, Aldo Zuccolillo. Esta
précfica rifie con el respeto a la éfica periodistica, a la libertad de ex-
presion y de prensa”, sequn un comunicado de la organizacion sindical.

Otra de los grandes dificultades son las deudas que mantienen los me-
dios con el Instituto de Prevision Social, lo que hace que los trabajadores
y sus familias no puedan acceder a los servicios de salud, seqin Zayas.

Muerte y prision

El SPP debio afrontar este afio dos situaciones extremas. Por un lado,
se registro el asesinato a sangre fria, en el Dia del y lo Periodista, de
Carlos Manuel Artaza, un trabojador de prensa de la gobernacion de
Amambay. “El reclamo de justicia persiste, pues laimpunidad es marca
registrada en Paraguay. La barbarie no se detiene, y los amenazas a
los compaiieros contindan. El SPP reclama a las responsables pablicos
de lu seguridad y de la justicia que asuman su rol, para salvaguardar
la vida de los periodistas y por castigar a los responsables del crimen de
Artaza y los amedrentamientos a los compaiieros periodistas de Pedro
Juan Caballero, que fueron amenazados”, expresa un comunicado
del gremio.

Otro caso emblematico para el gremio fue la captura y reclusion de
Orlando Benitez, corresponsal del diario Popular, Unicanal y el diario
ADN en el departamento de San Pedro, por orden de la jueza Olga
Elizabeth Ruiz Gonzdlez. “Decisiones arbitrarias como esta muestran
cuan vulnerables son las garantias para el ejercicio del periodismo”,
sefiala el documento que se puede leer integramente en la direccion web:
http://www.periodistaspy.blogspot.com/2013/08/spp-se-pronuncia-
contra-avanzada-de-los.htmb#more.



VIOLENCIA MARCA LA AGENDA MEDIA TICA EN
ASUNTOS DE NINEZ Y RELEGA A EDUCACION

En siete de los nueve afios de monitoreo de la Agencia Global de Noticias,
Educacion ha sido el aspecto mas abordado por la prensa paraguaya
al referirse a nifios, nifias y adolescentes. En el 2012, al incorporar
a la radio y a la television en el universo analizado, Violencia paso
a ocupar nuevamente el primer puesto del ranking femdtico. Esta
conducta editorial, claramente influenciada por el abordaije radial y
televisivo, plantea desafios en las prioridades para la nifiez desde la
lente medidtica.

El 22,50% del total de noticias analizadas tuvo como foco central
temdticas de violencia, mientras que el 18,80% se concentrd en cues-
tiones educafivas. Esta diferencia de poco mds de 4 puntos entre los
dos asuntos mas abordados por la prensa paraguaya en el 2012, se
acentia significativamente en algunos medios, como radio y television,
llegando incluso a mds de 40 puntos de diferencia, tal como puede
verse en el grafico siguiente.

Temas mds tratados por medio
Prensa Escrita

20,27 %

15,97 %
' 14,50 %

Violencia Deportes y Recreacion

Educacion

Temas mds tratados por medio
Radio
0,41 %
20,20 %
12,12%
Violencia Educacion Internacional ofros paises

?‘a/mas mds tratados por medio

51,26 %

8,40 % 7,56 %

Violencia Salud Educacion

Tema principal por medio

o Prensa Escrita: Educacion (20,27%) ; Violencia (15,97%) ;
Deportes y Recreacion (14,50%)

o Radio: Violencia (41,41%) ; Educacion (20,20%) ; Internacional
otros paises (12,12%)

o TV: Violencia (51,26%) ; Salud (8,40%) ; Educacion (7,56%)

Dar un espacio protagdnico a la educacion en la agenda medidtica
parece una necesidad casi ineludible y de estratégica importancia para
un pais en el que persisten las inequidades en el sistema educativo:
solo el 36% de los nifios y nifias con discapacidad declara haber asis-
tido a lo escuela; alrededor del 70% de los nifios indigenas solo llega
a la educacion basica; el promedio de escolaridad es de 9,9 afios de
estudios en medios urhanos y 6,6 en zona rural; el quintil més rico de
la poblacion urbana cuenta con un promedio de 12 afios de estudio,
mientras que en el quintil mds pobre del medio rural es de 5 afios y
la media en la poblacion indigena es tan solo de 3 afios de estudio’.

Sin embargo, la muesira analizada del 2012 colocd claramente la
violencia como el tema favorito de la prensa, con un abordaie que disto
de un enfoque reflexivo, contextualizado y profundo: los porcentajes
de términos peyorativos suben del 15% -correspondiente al promedio
general de los temas de nifiez- al 43,1% cuando nos enfocamos en los
notas violentas; las noficias factuales, que se limitan a lo exposicion
de un hecho, aumentan en casi 10 puntos, disminuyendo ademas las
denuncias y las notas que presentan bisqueda o enfoque de solucion,
éstas Oltimas de manera drdstica con una diferencia de mas del 11%;
la contextualizacion a través de la mencion de legislacion, acciones de
participacion o politicas pdblicas también muestra un comportamiento
mucho menos favorable en esta temtica.

1 Agregar datos
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Aspectos abordados en Violencia

Mencion de Participacion de 2,20%
nifios, nifias y adolescentes . 1490°%

Mencion d(le Legislucgcl')n y 9,90 %
Politicas poblicas - 1750 %

Noticias con B(ls?ueda 7,80 %

y Enfoque de Solucion - 2870 %

- 83,20 %
Noticias factuales

4310%
- 15,00 %

Violencia

Términos peyorafivos

m  Niiez en general

Las notas de Violencia han dado prioridad especialmente a casos de
abuso sexual (en el 42,42%), especialmente a uno ocurrido en un re-
nombrado club social que acapard el 61% de todas las piezas sobre esta
temdtica. Hechos cotidianos de violencia tuvieron una prevalencia del
27,71%. Cuestiones vinculadas a accidentes y a consecuencias tragicas
a fravés de balas perdidas registraron una importancia relativa entre
los temas violentos (6,49% para cada caso). En contrapartida, asuntos
de gran relevancia y cuyo debate medidtico podrian dar un significativo
aporte, quedaron relegados a una presencia minima: Violencia juvenil
(3,46%), Violencia doméstica (3,03%), Trata (2,60%), Tréfico de bebés
(1,30%) y Bullying (1,30%).

Aspectos abordados en Violencia

Bullying || 13%

Tréfico de bebés | 13

Trata 2,6 %

Violencia doméstica 3,03%

Violencia juvenil 3,46 %
Balas perdidas 6,49 %
Accidentes 6,49 %

Hechos cofidiano de violencia 27,1 %

Abuso sexual

42,42%

Mirando en detalle el comportamiento por cada medio en particular,
puede observarse que tanto en los tres canales televisivos monitoreados
como en los cuatro emisoras radiales, Violencia figurd como el tema
de mayor presencia; mientras que en prensa escrita, solo Uliima Hora
coloco esta temdtica como la de mayor relevancia, aunque con una

diferencia minima con Educacion. En radio, fue La 9.70 la que proporcio-
nalmente le dio mds espacio (64,71%), seguida de Cardinal (44,44%) y
1° de Marzo (38,89%). Nanduti fue la que menos lo hizo (29,73%). Por
su parte, los canales televisivos presentaron porcentajes mds similares
entre ellos en cuanto al lugar ofrecido a este tema: Canal 9 (57,45%),
Canal 13 (51,61%) y, con mayor distancia Telefuturo (43,90%).

Reivindicaciones por encima de la calidad educativa

Ya se ha mencionado la importancia de que la educacion sea un tema
prioritario en lo agenda medidfica. Sin embargo, no se trata solo de
cantidad, sino de calidad y pertinencia en la cobertura. En este sentido,
la prensa paraguaya ha sabido darle un destacado espacio al tema,
colocéndolo entre los més importantes en el ranking temdtico desde
que la Agencia Global de Noticias inicio el monitoreo de medios, en
2004. De hecho, ha sido el tema mds abordado entre los afios 2005
y 2010; y el sequndo de mayor presencia en el 2004, 2011y 2012.

Debe destacarse, ademds, la calidad de la cobertura. Al mirar las piezas
educativas, claramente se observa un mejoramiento en la mayoria de los
indicadores cualitativos: practicamente no existen términos peyorafivos;
los noficias factuales o que se limitan a lo presentacion de un hecho
disminuyen en més de diez puntos en relacion al promedio general
de nifiez; aumenta el enfoque de denuncias y de solucion, asi como la
mencion a politicas piblicas y aciones de participacion.

A juzgar por los datos que arroja esta investigacion, el gran desafio
para la cobertura educativa estaria en profundizar en algunos aspectos
prioritarios que adn no son suficientemente destacados en los medios.
Asi, mientras se da un gran espacio a discusiones relacionadas con lo
Educacion Escolar Basica y la Educacion Media, precisamente los niveles
que ya son parte de la Reforma Educativa, se dejan relegadas a lo
Educacion Infantil o Preprimaria -clave en la formacion de un nifio-, a la
Educacion para Jovenes y Adultos y a la Educacion Profesional o Técnica.

Dentro del desarrollo temdtico, si bien la calidad es aludida de manera
indirecia en un buen porcentaje de piezas informativas (22,40%),
pocas veces es el tema central del arficulo periodistico. Las huelgas y
reivindicaciones de los docentes se constituyen en la principal temdtica
de debate, acompariadas de las discusiones relacionadas al presupuesto
educativo y al salario de los educadores. Raramente se discuten asuntos
como lu gestion democrdtica en la escuela, los indicadores de impacto
y pertinencia de lo educacion para los nifios y nifias, la formacion para
la vida mds que para el trabajo, por citar algunos.

Mirando el foco central oforgado con las noticias, efectivamente se
corrobora que los discusiones vinculadas al presupuesto, al salario de
los educadores, a las huelgas docentes con sus consecuentes pérdidas
de clases, disminucion de la carga horaria y el impacto en el inicio y
finalizacion del calendario escolar fueron las temdticas que dominaron
la agenda educativa en los medios, ocupando el 27% del total de las
notas que tuvo Educacion como tema principal. Aspectos relacionados a
la capacitacion y calidad educativa fueron objeto de debate en poco més
del 12% de los casos. Con un porcentaie idéntico, las actividades a favor
de lo educacion provenientes de organizaciones sociales, comunitarias e
incluso de personas individuales supieron ganarse un lugar. Denuncias
vinculadas a corrupcion, como los escandalos con lus licitaciones publicas,
ocuparon casi el 9% de las piezas informativas de esta temdtica. Con
menor preponderancia se presentaron discusiones en torno a politicas
poblicas, promesas y propuestas parfidarias en el marco de las elecciones
generales del 2013, becas y materiales escolares, proyectos estudiantiles
y ofras cuestiones generales de la educacion.



Aspectos abordados en Educacion

Denuncias por corrupcion 9%

Actividades del Tercer ,
sector y la ciudadania 12%

Capacitacion y calidod

educativa 12%

Huelgas y reivindicaciones 0
docentes R

En cuanto al lugar dedicado a Educacion por cada medio, en prensa
escrita fue Abc Color el que le oforgd mayor espacio (22,04% de sus
notas), seguido de La Nacion (20,13%). En ambos casos este fue el tema
prioritario. Con un porcentaje de 18,06%, Ultima Hora lo coloco en el
sequndo lugar de su ranking temafico. En el caso de la prensa radial,
solo dos de las cuatro radios monitoreadas (Cardinal y 1° de Marzo)
tuvieron Educacion como la sequnda temdtica en orden de prioridad,
aunque Cardinal le dio una relevancia en mas del 40% de las piezas
analizadas, mientras que 1° de Marzo solo en el 16%. Para Nandufi
ésta fue la tercera temdtica de mayor presencia (13,51%), por detras de
las notas internacionales; mientras que para Lo 9.70 queda relegada al
cuarto puesto del ranking, con un porcentaje menor al 6% y por detrds
de Accidentes e Internacional. En el ambito televisivo, solo Canal 13
(9,68%) la colocd en segundo orden de prioridad; Telefuturo (7,32%)
y Canal 9 (6,38%) la relegaron al tercer orden de prevalencio, seguida
de Salud y Accidentes respectivamente.

Relevancias dispares para Deportes, Salud, Tercer
Sector, Accidentes e Internacionales

Adems de Violencia y Educacion, hay ofros temas que cuentan con
un lugar destacado en los medios en lo que a nifiez y adolescencia se
refiere. Asi, Deportes, Salud, Tercer Sector e Internacionales ocupan
también un lugar importante en el ranking desde el 2004. Al incoporar
radio y television al monitoreo, Accidentes se situd entre los destacados;
aunque cada medio ha mostrado una tendencia particular en relacion
al grupo de temas prioritarios.

Para la prensa escrita, Deportes y Recreacion es el que siguio en
prioridad a Educacion y Violencia. Hay que mencionar en este sentido
que en los periodicos se analizaron todas las paginas, mientras que
en radio y felevision solo determinados programas que no incluyeron
la seccion deportiva, motivo por el que este tema no aparece en
estos medios para esta investigacion. Prevalecen en esta categoria los
articulos relacionados a torneos y resultados principalmente de fithol,
pero también de otros deportes como tenis, natacion, atletismo, karate,
handbol, hockey y golf. En escasas oportunidades se hace mencion a
debates sobre lo importancia del deporte, sus heneficios, los cuidados
necesarios para practicarlo o lus politicas poblicas relacionadas. Igual-
mente, el entretenimiento como derecho y lus ofertas existentes para
el cumplimiento del mismo fueron asuntos poco discutidos.

Salud, un tema de vital relevancia, fue el cuarto mas abordado en la
prensa escrita; el tercero en television y el quinto en radio. El contenido
medidtico gird principalmente en torno a la situacion general de hospi-
tales y centros de salud, a casos particulares de intervenciones médicas
novedosas (como trasplantes de érganos) o de mala praxis, a abortos

y métodos anticoncepfivos, a infoxicaciones, vacunaciones, dengue y
sida. Lloma la atencion en el abordaje de temas de salud, que si bien
se plantean muchas denuncias y un interesante nivel de propuestas y
enfoques de solucion, por lo general son discontinuos. Es decir, se hace
una denuncia de una determinada situacion o la presentacion de un
programa o politica pobica, pero no hay un sequimiento del asunto,
que permita al receptor internalizar y tener una percepcion integral
de la situacion. Asi mismo, hay que mencionar que se habla casi con la
misma intensidad de la salud en general como de casos parficulares.
La Salud materna es la que recibe mayor destaque.

Tercer sector e Infernacionales completan la lista de temas que han
venido marcando pauta desde el 2004, ambos con lugares destacados
en los tres medios: prensa escrita, radio y television. El aporte de las
organizaciones de lo sociedad civil en diversas cuestiones relacionadas
a la nifiez se plasma en los medios de comunicacion, especialmente en
la prensa escrita que coloca este tema como el cuarto de mayor impor-
tancia, casi en la misma proporcion que Salud. Para radio y television
ocupd la quinta plaza, aunque con porcentajes mds distanciados de los
anteriores. En el caso de Internacionales, tuvo particular destaque en
los programas radiales y con presencia bastante menos significativa
en television. El contenido gird especialmente en relacion a situaciones
de violencia.

Accidentes, si bien no present6 un porcentaje muy significativo en el
total de las noticias de los fres medios monitoreados (3,39%), se colocd
como el cuarto tema més abordado en radio y television. Con un tra-
tamiento eminentemente factual (94,3%) y casi sin contextualizacion
alguna, surgieron en estos medios los relatos de accidentes de trdnsito,
por ahogamiento o a causas de balas perdidas y juegos pirotécnicos
especialmente. El periodismo podria profundizar este enfoque con
estadisticas que conecten un hecho con otro y con una exploracion de
los causas y mecanismos de prevencion.

El velo que oculta realidades

En esta investigacion se hace un andlisis minucioso de aquellas reali-
dades vinculadas a la infancia y a lo adolescencia que encuentran un
espacio de destaque en los medios, ya que en consonancia con la feoria
de la Agenda Setting, se considera que esta presencia les da mayor
chance de tener también un lugar en lo agenda piblica. Por esto mismo,
se observa con preocupacion aquellos realidades que quedan relegadas,
ocultas tras el velo del silencio en los medios.

Asi, aspectos vinculados a Poblacion, Trabajo infantil y Ejercicio de lo
Sexualidad no fueron en ninguna ocasion enfoque central de las piezas
periodisticas en ninguno de los tres medios. Cuestiones de migracion,
género, etnias, pobreza y nifios en situacion de calle e institucionalizados
fueron escasamente discutidos y solo en prensa escrita. Situaciones
vinculadas al trabajo de adolescentes, medidas socioeducativas o de
privacion de la libertad, derechos de familia, medio ambiente y aban-
dono tuvieron una insignificante presencia en los periddicos y en los
programas felevisivos monitoreados. Discapacidad solo fue abordado
de forma central en dos oportunidades en la radio y en ocho ocasiones
en los medios escritos.

Seria clave para estos sectores y estas realidades empezar a ocupar un
espacio en los medios de comunicacion y asi luchar por mayor atencion
en lu esfera publica. Cabria una reflexion en la prensa en relacion a
aporte que puede dar en este sentido, i logra conjugar las exigencias
periodisticas con su responsabilidad social profesional.
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LA TELEVISION LIDERA USO DE PALABRAS DESPECTIVAS

La television lidera el ranking de uso de términos peyorativos
para referirse a nifios, nifias y adolescentes; le sigue la radio y
en ltimo lugar se ubica la prensa escrita. En todos los medios,
menor es la palabra mds utilizada, sobre todo en noticias que
tienen que ver con violencia. La persistencia en el uso de este
tipo de terminologia es considerada como un factor que favo-
rece el refuerzo de preconceptos y estigmatizaciones negativas
de nifios, nifias y adolescentes.

La television se situd en la punta en el uso de términos peyorativos, ya
que el 29,41% de sus noficias presentd una o més palabras despecivas.
Le sigue la radio, que tuvo un 29,29% de vocablos de este tipo y en
dltimo lugar se ubico la prensa escrita, con 11,18%.

Términos peyorativos por medio

Si No
88,82 %
70,71 % 70,59 %
29.29 % 294 %
11,18%
Prensa Escrita Radio v

Entre los canales, El 13 es el que proporcionalmente mds vocablos
despectivos utilizo (en el 41,94% de sus piezas), seguido del 9 (en el
29,79%). En dltimo lugar se situo Telefuturo (19,51%).

20

Términos peyorativos por canal

Si No
80,49 %
70,21 %
58,00 %
4194%
2979 %
19,51 %
Telefuturo Canal 13 Canal 9

A lu television le sigue la radio en cuanto a esta prdctica. E 29,29%
del total de noticias radiales tuvo alguna mencion despeciiva hacia los
nifios, nifias o adolescentes. De las cuatro emisoras monitoreadas, 1°
de Marzo (en el 38,89% de sus piezas periodisticas) es la que presentd
un lenguaje menos respetuoso. Posteriormente se sitban Cardinal
(33,33%); Nanduti (24,32%) y La 9.70 (23,53%).

Términos peyorativos por
emisora radial

Si No
76,47 % 75,68 %
66,67 %
6111%
38,89 %
33,33 %
23,53 % 24,32 %
9.70 1° de Marzo Nonduti Cardinal



Avances en la prensa escrita

En los ocho afios que la Agencia Global de Noficias viene monitoreando
los diarios, el uso de palabras despectivas se mantuvo, como promedio,
entorno al 16% de los informaciones referidas a infancia y adolescencia.
En esta muestra de 2012 que incluye radio y television, ha mostrado una
leve mejoria: el 15% del total de todas las piezas monitoreadas ufilizo
terminologia peyorativa. Y si se focaliza solo en los fextos de prensa
escrita, como se trabajo en afios anteriores, el porcentaje disminuye
alentadoramente a un 11%.

Como en cada investigacion anual, “menor” es la expresion que mas
veces se utilizo (87,96% de los casos), generalmente en los temas de
violencia. El adjetivo “menor”, ufilizado en todos los medios como
sustantivo, denota un refuerzo de la imagen del nifio o nifia como
objefo y no como un sujeto pleno de derechos, capaz de pensar, opinar
y decidir en los asuntos que le afectan. Este término esta asociado a la
doctrina de la situacion irregular en la nifiez, propia de la legislacion
precedente en el Paraguay (Codigo del Menor) y que ha conllevado
practicas violatorias de los derechos de nifios, nifias y adolescentes,
suponiendo incluso abusos y malos tratos.

El enfoque del “menor” coloca a la nifiez en dos espacios contrapuestos:
los nifios, nifias y adolescentes que gozan mayormente de sus derechos,
tienen garantizadas sus necesidades bésicas y que por lo general

aparecen en las paginas Sociales, Deportes, Cultura o Nacionales;
y los menores, que viven marginados y fuera de un sistema que los
exduye de la escueln, de los servicios basicos e incluso del entorno
familiar. Estos dltimos son mencionados con mayor frecuencias en las
secciones Judiciales, Policiales y Suceso. La prensa podria dar un gran
aporte superando esta estigmatizacion que adn persiste, a pesar de
que el nuevo (odigo de la Nifiez y la Adolescencia estd en vigencia
hace casi 12 afios

Otros vocablos que pueden encontrarse en los medios son: delincuen-
tes, gavilla, inadaptados, maleantes, banda, violadores, precoces
motobandis, depravados, criada, entre otros.

Ademds de las piezas informativas de violencia, pudieron encontrarse
temas despectivos al abordar diversos asuntos. Los temas que pro-
porcionalmente mds se presentaron con terminologia despectiva son:
Derechos de Familia, Violencia, Accidentes, Medidas Socio Educativas,
Derechos y Justicia, Institucionalizacion, Abandono y Drogas. En menor
escala se situaron otros como Equidad/Inequidad de etnia, Medios,
Salud, Comportamiento, Deportes y Recreacion y Educacion.

Términos peyorativos utilizados

Términos peyorativos utilizados Cantidad %

Menor 95 8796
Otros (Dglincuenies, gavilla, inudapim{os, rpaleantes, 13 1204
banda, violadores, precoces motobandis, criada) 7
Total 108 100
Educacion | 0,52 %
Deportes y Recreacion 424%
Comportamiento 8,00%
Salud 8,24 %
Medios 1M11%
Equidad/Inequidad de color o etnia 12,50 %
Internacional ofros paises 13,33 %
Drogos 14,29%
Abandono 14.29%
Institucionalizacion 14.29%
Derechos y Justicia (Marco Insfitucional Juridico Legal) 19.23%
Medidas Socioeducativas/Privacion de libertad 33,33%
Accidentes 3429%
Violencia 4310%
Derechos de Familia (Convivencia Familiar) 55,56 %
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LA TELEVISION MARCA EL CAMINO

La diversidad y calidad de fuentes de informacion consultadas por la
prensa paraguaya ha sido uno de los grandes desafios reflejados en los
resultados del monitoreo realizado durante ocho afios por la Agencia
Global de Noticias. El 2012, si bien presenta porcentajes generales poco
alentadores, ofrece un dato promisorio desde el abordaie televisivo: el
91,45% de las piezas analizadas ha mencionado la consulta a una o
mds fuentes, llegando a un promedio de casi nueve voces por noficia.
Los noticieros televisivos, a pesar de la inmediatez que este medio
plantea, han encontrado la formula para pluralizar y democratizar su
abordaie periodistico y ofrecer asi una mirada mas amplia y objetiva
de los hechos.

En contrapartida, preocupa la escasa presencia de consultas en las emi-
siones radiales: el 63,10% de las piezas monitoreadas no hizo mencion
a fuente alguna de consulta y el promedio de fuente por noficia fue de
tan solo 0,63; es decir, menor a la unidad. Al respecto, Diego Marini,
gerente de Prensa de Radio Cardinal, explica que “en general los es-
pacios radiales de opinion, recurren en promedio a pocas fuentes, tiene
que ver con la propia inmediatez del medio y con la poca costumbre de
preproduccion que en general existe deniro del esquema de trabajo.”

Los diarios, por su parte, se mantuvieron con tendencias similares al
2011, aunque con una leve caida: el porcentaje de noficias sin fuentes
consultadas ascendio de 37,88% a 39,92% y el indice de cantidad de
fuentes escuchadas por noficia hajo de 1,58 a 1,01.

Resulta interesante identificar el lugar que ocupan los nifios, nifias y
adolescentes en el proceso de construccion de la informacion de temas
que los colocan como protagonistas. Se puede observar que su opinion
fue presentada en el 6,35% del total de voces escuchadas; porcentaje
mds elevado que el del 2011 (5,11%). La prensa escrita fue la que
dio mayor espacio a nifios y adolescentes, con un 7,92% del fotal
de consultas realizadas. Los canales televisivos recurrieron a nifios y
adolescentes en el 2,42% de los casos, mientras que en la radio no se
detectd ninguna consulta.

Cabe destacar que las consultas a nifios, nifias y adolescentes deben
darse siempre en un marco de respeto y de proteccion. En tal sentido,
no es aconsejable consultarlos ante situaciones de violencia o conflicto
con la ley, en las que puedan ser expuestos a una doble victimizacion
reviviendo en el relato situaciones traumdticas, o también en situaciones
de riesgo en que su identidad quede develada. Segn los datos de este
estudio, los consultas se dieron principalmente en cuestiones vincula-
das a Deportes y Recreacion (26,2%), Tercer Sector (19,1%), Cultura
(14,3%), Comportamiento (11,9%) y Trabajo legal del adolescente
(11,9%). Se puede deducir, por lo tanto, que fueron incluidos como
protagonistas y desde una perspectiva positiva.

Ciudadanos y Ejecutivo Nacional, las voces mds
escuchadas

El ranking de fuentes més escuchadas en el 2012 coloca a Gudadanos/
as como la categoria que registro mayor canfidad de menciones, ocu-
pando el 18,17% del total de las consultas, dentro de un listado de 44
variables. Estos ciudadanos, a los que se acude en su calidad de festigos,

vecinos o amigos, ocuparon el primer puesto en el promedio general de
todas las noticias de nifiez. Este fenmeno se mantiene en prensa escrita
y television, mientras que en radio, lus voces ciudadanas ocuparon el
tercer lugar. Su version, usualmente, resulta bastante cercana a los
hechos y al entorno de los nifios.

Los actores del Ejecutivo Nacional incluyeron principalmente a los
ministerios y direcciones vinculadas a Educacion, Salud, Hacienda,
Justicia y Trabajo y a otras dependencias. La Secretaria de la Nifiez y
la Adolescencia ocupo el 9,52% del total de consultas generales, con lo
que fue la segunda fuente mds escuchada. Sin embargo, para los medios
radiales fue lo protagonista, ocupando el 24,39% de las menciones.

Otros actores importantes fueron lus organizaciones de lu sociedad
civil, la Fiscalia, la Polici, representantes de hospitales y servicios de
salud, especialistas y la familia del nifio o adolescente —especialmente
la madre-.

Con poca frecuencia se incluyeron opiniones de organismos interna-
cionales, sindicatos, la Iglesia, y los diversos consejos vinculados a este
sector de la poblacion, llamando la atencion de manera especial la casi
inexistente referencia a las Codenis, organos ejecutores a nivel local de
ls polificas pablicas de infancia y adolescencia.

En definitiva, de las 44 fuentes identificadas en esta investigacion, solo
seis tuvieron presencia significativa con porcentajes de parficipacion
que al menos lleguen al 5%, mientras que 20 no llegaron al 1% de los
intervenciones. “Tampoco existen demasiados referentes o variedad
de fuentes «visibles» como para poder realizar variaciones que nor-
malmente se buscan. En temas de infancia, por ejemplo, los fuentes
consultadas por lo general no sobrepasan la esfera de la Secretaria de
la Nifiez, salvo momentos especificos de consulta, por ejemplo, ante
una futura legislacion particulor o ante la produccion de una situacion
de ilicito”, explica Diego Marini al respecto.

Para un mejor andlisis de todos los actores escuchados, estos fueron
aglutinados en seis grupos. El nifio y su enforno (33,27%) fue el de
mayor presencia, sequido de cerca por Poder piblico (28,17%). Expertos
y profesionales, Otros y Sociedad civil organizada también tuvieron un
lugar considerable, con porcentajes cercanos al 10%. Los Organismos
Internacionales adn no logran consolidarse como referentes asiduos en
los medios de comunicacion.

Fuentes consultadas 2012 %

H nifio y su entorno 402 38,80
Poder Piblico 290 27,99
Expertos y Profesionales 167 16,12
Sociedad Civil Organizada 103 994
Otros 53 512
Organismos Infernacionales 14 1,35
No es posible identificar fuente 7 0,68
Total 1036 100,00
No hay fuentes citadas 364 3812
Media de fuentes por noticia 1,08



Fuentes consultadas 2012
Fuentes (Diario-Radio y TV)

El nifio y su enforno
Gudadano

Familia / Madre

Adolescente

Familia / Padre

Familia / ofros

Nifia / nifio

Agresor

Victima

Escuela - Profesionales

Poder Piblico

Ejecutivo Nacional

Policia / Seguridad Interna
Fiscalia General

Ejecutivo Local

Poder Judicial

Ejecutivo Departamental
Legislativo Nacional

Codeni
Defensorias/Procuradorias
Legislativo Local

Consejos de Derechos de lu Nifiez
Fuerzas Armadas

Consejos de Politicas Poblicas
Legislativo Departamental
Sociedad Civil Organizada
Organizacion de la Sociedad Civil
Sindicatos y entidades de clase
Iglesias / Entidad Religiosa
Fundacion / Instituto

Expertos y Profesionales
Profesionales/Agentes de Salud
Especialistas

Abogado

Profesionales de Cultura
Profesionales de Deportes y Recreacion
Universidad

Otros

Empresas privadas

Empresas poblicas

Indigenas

Medios

Bomberos/Defensa Civil
Partido / Candidato Politico
Agencia en cada pais
Organismos Infernacionales
Otros Organismos Internacionales
Unicef

Diplomticos

0PS

ONU

PNUD

o

Unesco

No es posible identificar fuente
Total

No hay fuentes citadas

Media de fuentes por noticia

2012
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189
49
3
2
2
3
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38,80
18,24
473
3,19
203
203
3,19
0,87
0,48
405
277,99
9,36
5,69
579
1,45
261
0,29
1,16
0,19
0,77
0,48
0,10
0,10
0,00
0,00
9,94
782
0,87
1,25
0,00
16,12
5,50
483
454
0,58
0,39
0,29
5,12
232
0,48
0,39
0,58
0,48
0,87
0,00
1,35
0,97
0,19
0,19
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,68

38,12

Fuentes por medio

% Fuentes consultadas por medio }E’??Z?g Radio v Total
H nifio/a y su entorno 3183 | 1471 | 6331 | 3880
Poder Piblico 2931 | 61,76 1935 | 27,99
Sociedad Civil Organizada 1366 | 0,00 0,00 994
Expertos y Profesionales 1631 | 2353 | 1452 | 1612
Otros 6,10 0,00 282 512
Organismos Internacionales 1,86 0,00 0,00 1,35
No es posible identificar fuente 0,93 0,00 0,00 0,68
Total 100,00 | 100,00 | 100,00 | 100,00
Articulos nacionales

No hay fuentes citadas 3992 | 6310 @ 855 | 3812

Media de fuentes por noticia

El orden de las prioridades de las consultas varia de medio a medio, tal
como puede observarse en la tabla de referencia. Para la television y
la prensa escrita, los actores nucleados en El nifio y su entorno tienen
especial protagonismo, mientras que la radio prioriza las voces del
Poder poblico.

Ciudadanos, Ejecutivo nacional y Expertos fueron los mds referenciados
en los diarios; Ejecutivo Nacional, Abogados, Giudadanos, Fiscalia gene-
ral y Policia en radio; y Ciudadanos, Madres y Policia para television.

Llama la atencién que Especialistas, Organizaciones de lu sociedad civil,
Empresas privadas y Escuelas profesionales fueron consideradas de
manera relevante en los periddicos, pero no en los otros dos medios.

La radio y la television no dieron espacios para brindar sus opiniones, ni
vivencias, ni modos de pensar a sectores como indigenas, organizaciones
de la sociedad civil (sindicatos y entidades de clase, entidades religiosas
y fundaciones), las Codenis, los Consejos de la nifiez y de polificas
piblicas, los defensorias, las empresas publicas y privadas, ademds
de los organismos internacionales (Unicef, diplomaticos y otros). La
radio, por su parte, no contempld las opiniones de nifios, adolescentes
ni sus familiares. Tampoco incluyd a especialistas y profesionales de
distintos ambitos.

Ala luz de este andlisis resulta fundamental que la prensa paraguaya
se cuestione su proceder en relacion a las acciones que impulsa para
lograr mayor democratizacion y pluralidad en la informacion, elementos
que posibilitan mds calidad y credibilidad en el producto informativo.
La television desde la cantidad y la prensa escrita desde la diversidad
podrian ofrecer algunas pistas para este fin.
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EL RIESGO DE UNA EXPOSICION INNECESARIA

“La infancia es el patio en el que jugamos foda nuestra vida”.
Doctor José Cabrera Forneiro. (Madrid, 1957)!

Los medios de comunicacion no pueden desconocer el impacto
que tienen en la vida de nifios y nifias, ya sea a fravés de los
contenidos que les ofrecen, de las imaginarios que crean o,
principalmente, de la forma en que los exponen. Fl uso de
imdgenes de nifios y nifias y lo presentacin de informacin de
su vida privada o de datos que permiten develar su identidad,
deberian ser objeto de debate y reflexidn permanente por parte
de los profesionales de lo prensa para evitar una exposicién
innecesaria que pueda dariarles en su formacidn e integridad.
Los resultados de esta investigacidn plantean desafios dispares
para los diferentes medios de comunicacion.

Vida privada, vida piblica

£ 21,37% de las piezas informativas televisivas difundieron informacion
personal y privada de nifios, nifias y adolescentes. Con un porcentaje
abn significativo (18,60%) le siguid la radio. Un comportamiento mds
cauto presentaron los periodicos, incluyendo este fipo de informacion
en el 6,98% del total de las piezas monitoreadas.

Medio por vida privada

81,40 %

93,02%
78,63 %

n,37% 18,60 %

6,98 %

v Radio
Si No

Prensa Escrita

Mencionar datos de la vida privada de los nifios y nifias no necesari-
amente enriquece la informacion. Sin embargo, a juzgar por los resul-
tados de esta investigacion, algunos periodistas consideran que le da un
valor agregado. Adn si asi fuera, seria oportuno en cada caso evaluar
la pertinencia o no de los datos teniendo en cuenta lo que establece el
articulo 3 de la Convencion sobre los Derechos del Nifio: “En todas las
medidas concernientes a nifios y nifias se atenderd en forma primordial

su interés superior”. Esto significa que en toda accion o circunstancia,
el criterio serd que prime necesariamente lo que beneficia més al nifio
0 o la nifia, no sélo desde el punto de vista legal sino también desde
lo perspectiva ética.

Cabe destacar que la misma Convencion habla especificamente al
derecho de nifios, nifias y adolescentes a tener vida privada. En este
sentido, el articulo 16 sefiala que “ningin nifio serd objeto de injerencias
arbitrarias o ilegales en su vida privada, su familia, su domicilio o su
correspondencia ni de ataques ilegales a su honra y a su reputacion”.

Loraida Soto, jefa de prensa de Telefuturo, explica que “los criterios de
seleccion para definir qué es noticia y qué no, varian segin el medio de
comunicacion y el sistema de valores con el que se analicen los hechos o
que predomine en cada sociedad. En Paraguay, no siempre se respeta
la intimidad o privacidad de las personas y lo que para algunos son
fundamentos para otros puede parecer una excusa. Considero que es
necesario mayor rigor periodistico para superar lus diferencias en el tra-
tamiento informativo que se dan especialmente con los nifios y nifias”.

Identidad

e En conflicto con la ley

Cuando la informacion presentada por la prensa, ademas de ofrecer
datos de la vida privada, devela lo identidad de nifios, nifias y adoles-
centes involucrados en situaciones de conflicto con la ley, se presenta
una situacion mas compleja y delicada, que transgrede lo establecido
en el Codigo de la Nifiez y la Adolescencia (ley 1680/01) en su arficulo
29: “Queda prohibido publicar por la prensa escrita, radial, televisiva
o cualquier ofro medio de comunicacion, los nombres, las fotografias
0 los datos que posibiliten identificar al nifio o adolescente, victima o
supuesto autor de hechos punibles. Los que infrinjan esta prohibicion
seran sancionados segin las previsiones de la ley penal”.

Como una forma de verificar el cumplimiento de esta normativa en lo
prensa paraguaya, desde este estudio se establecieron tres indicadores
que fueron considerados en las noticias que tuvieron Violencia como
tema principal o de apoyo: Identificacion plena (cuando se muesira
abiertamente el rostro del niio o se da su nombre completo), Identi-
ficacion parcial (cuando se oculia parcialmente el rosiro o se ofrecen
informaciones de su vida privada, de su familia, su barrio o colegio,
dejando abierta la posibilidad de identificacion) y No hay datos de
identificacion (no se aprecian datos que permitan la identificacion).

Ain a pesar de la normativa, los porcentajes en que de forma parcial o
total se devela la identidad de los nifios involucrados en situaciones de
violencia son elevados. El 31,18% de las noficias objeto de este andlisis
presentd datos que permitieron una identificacion parcial (18,63%) o
total (12,55%).



Medio por Identidad (parcial /total) 75,76 %
67,44%
66,23 %
Prensa Escrita Radio v
23,36 %
18,83 %
14,94 % ’ 15,15 %
3% 909%
Plenamente Parcialmente No identifica

El medio que més incurrid en esta practica fue la prensa escrita
(33,77%), sequido muy de cerca por la radio (32,56%). La television
presento un porcentaje distante, aunque todavia de consideracion
(24,24%). Mirando en detalle solamente las piezas en que se develd
totalmente la identidad, siguen siendo los periédicos los que peor
porcentaje presentaron (14,94%). Radio y television se situaron unos
puntos por debajo y con porcentajes muy similares entre si (9,30 y
9,09 respectivamente).

Andrea Cid, oficial asistente en Politicas Piblicas y Proteccion de Unicef
Paraguay, manifiesta: “Se puede observar en los medios que, si bien
no se ha logrado totalmente preservar la identidad de los nifios, por lo
menos se toman ciertas precauciones. Muchas veces no dan la identidad
del nifio pero hablan con la madre, o dan datos como la escuela a la
que asiste, de qué barrio es y las iniciales de su nombre, con lo cual no
se hace dificil la identificacion del nifio”.

La identidad es lo que nos hace Gnicos como seres humanos. Su impor-
tancia radica en que es considerada la entrada principal a los demas
derechos constitucionales y la proteccion de la misma estd consagrada
dentro de nuestra Constitucion Nacional, la Convencion de los Derechos
del Nifio, y el Cadigo de la Nifiez y la Adolescencia. Lo identidad es
también un derecho que incluye ademds del nombre, la nacionalidad y
la filiacion. Es fundamental que los medios de comunicacion colaboren
en el respeto de este derecho que se relaciona estrechamente con la
dignidad del ser humano.

Tratamiento de las imagenes

e retrato del nifio en la prensa

Una imagen vale més que mil palabras, suele decirse. Y efectivamente,
no se puede ignorar la importante funcién que cumplen los imagenes
en el proceso informativo. Basdndose en otros estudios similares de
la region y considerando aspectos mencionados en diferentes codigos
de éfica, esta investigacion incluyd algunos indicadores que permiten
visualizar el retrato de nifios y nifias que presenta la prensa paraguaya.

En lo mayoria de los casos (99,13%), las imagenes ofrecidas tanto por
la prensa escrita como por la felevisiva han presentado una relacion de
contextualizacion con el contenido informativo. Esto puede considerarse
como un indicador positivo ya que los elementos visuales estarian
enfatizando, reforzando o complementando el mensaje transmitido.
Sin embargo, hablar de nifios, nifias y adolescentes exige una especial

atencion para asegurar que se respeten su infegridad y dignidad.

“H trabajo en equipo garantiza un mejor producto audiovisual para
cumplir no solo con la legislacion que protege a nifios/as, adolescentes
en situacion de riesgo, vulnerabilidad o involucrados en hechos de
violencia y delitos, sino con la audiencia y con nosotros mismos, como
periodistas y formadores de ciudadania. Aqui el dilema con el cual nos
enfrentamos dia a dia es definir qué es noficia y como contar las histo-
rias. En Telefuturo, lus reuniones de pauta entre productores, redactores,
editores periodisticos y cronistas delinean los temas a cubrir; se analiza
el enfoque y se establece cuidado especial cuando hablamos de nifios y
niiias en situacion de vulnerabilidad. En coso de necesidad se ufilizan
los recursos técnicos en la edicion (efectos)”, afirma Zoraida Soto.

Como una forma de identificar el refrato de la nifiez que la prensa
refleja, se ha analizado en cada imagen difundida en periddicos y
television el rol del nifio o nifia objeto de la imagen, valorando si su
presencia es como protagonista del hecho noticioso, como beneficiario,
como victima o como victimario.

Los resultados de este andlisis muestran que la prensa paraguaya
presenta mayoritariamente al nifio, nifia o adolescente protagonista
del hecho informativo. En el 68,93% de los imagenes analizadas, el
nifio o nifia refratado fue concretamente el nifio o nifia de quien se
hablé en la pieza informativa.

Resulta interesante ver en qué circunstancias aparecen estos nifios
y nifias como protagonistas. En las notas de Deportes y Recreacion
(20,52% de los casos) y en las de Educacion (17,71%) aparecieron en
esta condicion. Esto es alentador ya que, en el contexto del abordaje
de los dos temticas, se puede inferir que la presencia de la imagen no
fue despectiva, morhosa ni perjudicial para el nifio o nifia.

En tercer lugar (11,27%) se presentaron imdgenes de nifios protago-
nistas de situaciones de violencia. Sin embargo, en esta temdtica la
nifiez aparecio principalmente como victima y victimaria, ocasiones
en que retratarlos puede ser contraproducente e incluso contrario a la
normativa vigente en el pais, tal como ya se menciond en las paginas
precedentes.

También fueron protagonistas de notas de Tercer Sector, Infernacional,
Cultura y Salud, en todas con porcentaies cercanos al 10%. Con menor
relevancia fueron también retratados en esta condicion en las notas
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relacionadas a Comportamiento, Derechos y Justicia, Accidentes, Etnias,
Drogas, Trabajo legal del adolescente, Discapacidad, Medidas Socio
Educativas, entre otros.

e ;Victima o victimario?

La presencia de nifios y nifias victimas de diferentes situaciones
(18,31%) es mucho mas fuerte y significativa que las de los que
aparecen como victimarios (6,38%). En el imaginario, sin embargo,
prevalece con fuerza la idea de que cada vez es mayor el riesgo ante la
proliferacion de personas menores de edad que cometen actos violentos
o reprochables. Segin hipotesis de estudios anteriores, esto puede de-
berse a que las piezas informativas que colocan a nifios y adolescentes
como agentes suelen fener un espacio y presencia de mayor destaque
que los cotidianos hechos en que figuran como vicimas.

Los nifios y nifias aparecen retratados como victimas principalmente
en situaciones de violencia (55,30%). Con mucho menor presencia se
los ve reflejados desde esta condiciones en casos de salud y accidentes
(8,33% en cada caso), abandono (4,55%), educacion y etnias (3,79%
respectivamente), drogas (3,03%), entre otros.

En cuanto a los victimarios, casi exclusivamente se los ve vinculados a
la temdtica Violencia (78,2%) , dejando poco espacio a otras cuestiones
como Etnia (8,70%), Educacion (4,35) y Trabajo legal del adolescente,
Medidas socio educativas, Derechos y familia y Abandono; todos con
un minimo porcentaje de 2,17.

Nifios y nifias como beneficiarios, por su parte, tuvieron una presencia
en las imagenes analizadas del 6,38%, vinculados principalmente a
casos de Salud (32,61%), Educacion (21,7%) y Tercer Sector (15,22%).
Con porcentajes menores al 10% aparecieron en Institucionalizacion,
Trabaio legal del adolescente, Discapacidad, Drogas, Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacion, entre otros.

Haciendo un andlisis del comportamiento de los medios en relacion
a la forma de presentar a nifios, nifias y adolescentes a fravés de
las imagenes, se puede mencionar que la prensa escrita los expone
principalmente como protagonistas (79,34%), luego como victima
(11,28%), beneficiario (6,94%) y finalmente como victimario (4,51%).

Medio por personajes

79,34 %
57,26 %
34,19 %
11,28 % 1709 %
0, 1 0
694 % 513% 4,51 %
Protagonista Beneficiario Victima Victimario
Prensa Escrita v

Por su parte, la television los coloca primordialmente como victimas
(57,26%), seguido de protagonistas (34,19%), victimario (17,09%) y
por dltimo como beneficiario (5,13%).

Recursos grdficos

Ya se ha mencionado la importancia de cuidar la identidad, vida privada
e integridad del nifio desde los medios de comunicacion, especialmente
en situaciones proclives a la vulneracion de sus derechos.

Para los medios que utilizan imagenes, aumenta el desafio para no
incurrir en prdcticas contrarias a lo establecido en la ley y en delinea-
mientos éficos propios de un periodismo serio, responsable y respetuoso.

En el retrato de nifios y nifias a través de imdgenes hay que considerar
con igual celo el impacto que esta exposicion puede tener en la per-
cepcion e imagen construida en relacion a este sector de la poblacion
y, principalmente, en la propia vida de ese nifio y nifia que muchas
veces, a fravés de fotografias o filmaciones, debe revivir una situacion
traumdtica para que se logre un buen producto periodistico.

Existen recursos que pueden ayudar a evitar esta revictimizacion.
Asi, el uso de imdgenes de contexto que permita identificaciones de
representacion suele ser una alternativa vdlida. Una mufieca rota para
identificar una sitvacion de maltrato, una escoba para representar a
una niiia trabajadora doméstica son algunas alternativas que se han
observado en publicaciones y campaiias nacionales e internacionales.

Utilizar planos abiertos, colocar al nifio de espalda, distorsionar la
imagen o usar un plano detalle no evitan la recreacion de la situacion
dolorosa pero al menos pueden ayudar a proteger la privacidad e
identidad del nifio.

De acuerdo a los resultados del monitoreo, la prensa paraguaya ain
utiliza escasamente estos recursos. En el 62,50% de un universo de
noticias vinculadas a temticas en las que seria oportuno proteger a la
nifiez, se ufilizd imdgenes de nifios sin ningdn fipo de distorsion. En el
13,64% de los casos se los colocd de espaldas, en el 9,09% se distorsiond
la imagen y en el 2,27% se hizo lo propio pero de manera tenue. Asi
mismo, en el 7,95% se recurrio a imdgenes de contexto y en el 4,55
se utilizaron planos detalle.

Resulta fundamental que las y los periodistas resalten su responsabilidad
social y en consonancia con el Cadigo Internacional de Etica Periodistica
de la UNESCO entiendan la informacion como un bien social, y no como
un simple producto.

Pautas para no incrementar la violencia a través de las imagenes (en
recuadro)

El documento Infancia, television y género argumenta que existen
representaciones e imdgenes que pueden incrementar el riesgo de
violencia en los medios como:

o 1. La presentacion de conductas (insultos, burlas, humillaciones)
como si tales comportamientos fueran normales.

2. La reduccion del valor de las personas a caracteristicas superfi-
ciales (apariencia, dinero) en detrimento de otras cualidades mas
esenciales y permanentes.

3. Larepresentacion estereotipada de las personas que contribuyen
a reforzar el sexismo, la xenofobia, etc.

La representacion de un ideal corporal incompatible con la salud.



LA ETICA EN DEBATE
MAL GUSTO

El 5,13% de las noticias de television referidas a la infancia presentd
imdagenes de mal gusto y el 14,23% utilizo algin tipo de efectos
especiales de musicalizacion, segin los criterios metodolégicos de la
presente investigacion. El Sindicato de Periodistas del Paraguay y los
profesionales de la comunicacion que impulsan y suscriben al Manifiesto
Etico Periodistico piensan que el buen gusto es un valor, por lo que es
necesario profundizar el debate sobre la ética periodistica, no solo desde
los gremios de trabajadores de la prensa, sino desde la sociedad misma.

El monitoreo que realizd lo Agencia Global de Noticias, reveld que
el 5,13% de los informes de television referidos a nifiez presentan
imagenes de mal gusto. Para el secretario general del Sindicato de
Periodistas del Paraguay, Santiago Ortiz, esta es una clara muestra de
que la calidad de la informacion en Paraguay ha venido decayendo.
“Cada vez mds los espacios noficiosos apelan al morbo y a ficcionar la
noticia, a través de misica e imagenes, lo que es una falta de respeto
al televidente”, sefiala.

De los tres canales monitoreados, Canal 9 es el que presento un
porcentaje mds alto de noticias de infancia con mal gusto, ya que el
10,64% de los reportes de nifiez tuvieron imagenes que apelaron a lo
estridencia innecesaria (4,26%) o al morho (6,38%). En segundo lugar
se posiciond Telefuturo, con un porcentaje bastante menos significativo,
que mostrd un 2,44% de informaciones de nifios, nifias y adolescentes
con tomas de este tenor. El Canal 13 no incluyé noficias sobre nifiez
con estas caracteristicas.

La sensacion generalizada de los espectadores y del mismo gremio
de trabajodores de prensa es que las informaciones de los medios de
comunicacion estdn tefiidas de sangre. Sin embargo, cuando se trata
de notas sobre infancia, el mal gusto -aunque no desaparece-, tiende
a decrecer. Tanto el secretario general del SPP como la directora de
Comunicacion de la organizacion Semillas por la Democracia coinciden

en que si bien el morho estd presente en algunas noficias sobre nifiez
es menos patente que en las informaciones sobre adultos dehido a que
lo civdadania exige més respeto hacia la infancia.

“Hay una observacion critica hacia las informaciones referidos a la
nifiez, ya que es un sector mds amparado por la sociedad. Ademds,
la ley protege a nifios y nifias, aunque muchas veces no interesa el
cumplimiento de la ley cuando las victimas son de escasos recursos”,
puntualiza Palozon.

“No creo que esta suerte de pudor surja por iniciativa propia de los
propietarios de medios, sino por la mayor exigencia de la ciudadania
y también por el esfuerzo de muchos compaieros y compaiieras que
desde los propios medios protegen a la nifiez, incluso bajo riesgo de
recibir amonestaciones por parte de las patronales. Esta conciencia va
air creciendo o medida que los y las trabojadores de prensa tengamos
capacidad de hacernos respetar ante las exigencias patronales que
solo buscan mantener el minuto a minuto del rating. Pero para eso
necesitamos un gremio fuerte”, destaca Santi Orfiz.

Efectos especiales

Otro indicador para medir el mal gusto es lo musicalizacion de las
informaciones. El 14,29% de las noticias de television llevo algdn tipo
de masica. El 70% de las notas con cortina musical utilizaron temas de
suspenso y el 30% usaron canciones romdnticas.

Para Santiago Ortiz, este recurso también forma parte de la intencion
de “ficcionar” lus noticias. “Se degrada el trabajo del profesional de
la comunicacion, pretendiendo cambiar la percepcion de la realidad a
través de misica, efectos de sonidos o imagenes, en vez de permitir
el ejercicio de un periodismo que ayude a comprender la realidad y
a fransformarla”.

Canal por mal gusto

10,64 %
Conal 13 Canal 9 W Telefuturo
6,38 %
4,26 %
2,50 % 2,44%
0,00 % . 0,00 % 000% 000% 000% 000%  0,00% l
Total Mal Gusto Morbo Curiosidad escafologica Estridencia
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Musicalizacion en TV

Noticias con mdsica
14,29 %

Noticias sin mdsica
85,71 %

La directora de Comunicacion de Semillas, Rosa Palazon, sostiene que
utilizar temas musicales emotivos o de suspenso son recursos sensacio-
nalistas y faciles. “Las noficias no son peliculas argumentales”, destaca.

Paso a paso

Para la ética periodistica el buen gusto es un valor, por lo que lo
curiosidad escatologica, lu estridencia innecesaria y la morbosidad son
actitudes a evitar.

En 1999, el Sindicato de Periodistas del Paraguay aprobd un Codigo
de Efica en general y en parficular hasta el articulo 8° (en total eran
diez articulos). Los dos dltimos arficulos no se terminaron de discutir
y se dejaron pendientes, pero la asamblea no pudo volver a reunirse.
“En esa época no existia mucho interés en el gremio en debatir temas
éticos. Muchos colegas sostenian que no es necesario un Codigo de Etica
para la profesion, o que cada periodista fiene su propia éfica”, recuerda
Andrés Colman Gutiérrez, Periodista Amigo de la Infancia.

Para la actual directiva del SPP el debate sobre el Codigo de Etica es ne-

cesario y urgente. “No coincido con aquellos que ven a la comunicacion

como una mercancia en donde supuestamente el mercado regulard lo

que estd bien o mal. Los trabajadores de la comunicacion necesitamos

un Codigo de Efica que nos proteja de la voracidad de las patronales,

en el cual podamos respaldarnos para decir esto yo no lo hago porque
)

es una falta a la profesion”, sostiene Santiago Ortiz, secretario general
del gremio y Periodista Amigo de la Infancio.

Susana Oviedo, una de las principales impulsoras del Codigo de Ftica
del SPP y del Manifiesto Etico Periodistico, seiala que la libertad de
expresion es un derecho que se ejerce con responsabilidad. “No es
un derecho absoluto, como mal entienden algunos. Su ejercicio es
simultdneo a otros derechos y tiene limites juridicos y éticos. Por lo
tanto, es un despropésito invocar la libertad de expresion para justificar
actos que representen violaciones a otros derechos como la intimidad,
la propia imagen, el honor, la honra, etc. No se admite censura previa
para el ejercicio de la libertad de expresion, pero si responsabilidades
ulteriores. Hay que atenerse a las consecuencias cuando en su nombre
se pisotean otros derechos de las personas, el buen gusto, las buenas
costumbres. En el caso del periodismo, se trata de tener el sentido del
ofro como medida de nuestras acciones”, resalta.

Rosa Palazon destaca que el SPP no solo st para proteger los derechos
de los trabajadores, sino también para ayudar a mejorar la calidad del
trabajo periodistico.

Para Santiago Ortiz, en el gremio de los periodistas estan siempre
presentes las discusiones sobre la ética y los limites legales de las pu-
blicaciones referidas a nifios y nifias. Sin embargo, considera necesario
que el debate sea sistematico. “Ademds debe incluir a los viciimas de
la falta de ética de los grandes medios: nifios trabajadores, indigenas,
campesinos y todos los que de alguna v otra manera son viciimas de
estos informes nefastos, muchas veces criminalizadores que solemos
observar Gltimamente”, sefiala el secretario general del SPP.

Un buen comienzo

Después del 2000, el Foro de Periodistas Paraguayos (Fopep) realiz
talleres sobre ética periodistica, en varios casos con la presencia del
experto colombiano Javier Dario Restrepo, maestro de la Fundacion
Nuevo Periodismo Iberoamericano (FNPI).

Andrés Colmdn cuenta que ahora se pudo llevar adelante la elaboracion
de un nuevo codigo, aunque con el nombre de Manifiesto Etico para
Periodistas del Paraguay, a través del Programa Sociedad Civil Topu'a
Paraguay, de lo organizacion no gubernamental Semillas para lo
Democracia. “Este es un instrumento mas moderno, que responde a los
actuales requerimientos de principios éticos para el gremio, pero falta
gue sea socializado y asumido por la mayoria de los comunicadores”,
ice.

Para el profesor Javier Dario Restrepo: “un codigo de ética es apenas
un comienzo, pero es un buen comienzo”.

Precisiones sobre mal gusto

Morbo: Atraccion hacia acontecimientos desagradables.
Estridencia: Violencia de la expresion o de la accion.

Curiosidad escatolégica: Perteneciente o relativo a los
excrementos, desechos corporales y suciedades.




SEGUIR CONSTRUYENDO

Este monitoreo, que por primera vez incuyd radio y television, incorpord
nuevos aspectos que hacen a la éfica periodistica, como el buen gusto
en los publicaciones; el respeto a la vida privada de las personas; la
obtencion de informacion a través de procedimientos licitos; la sepa-
racion entre publicidad y noticias y la proteccion de la identidad de los
nifios, nifias y adolescentes victimas o que hayan incurrido en algdn
delito, entre ofros temas.

Durante los ocho afios que la Agencia Global de Noticias viene realizando
el monitoreo de la prensa escrita, se incluyeron en la ficha de obser-
vacion algunas aspectos relacionados a la ética periodistica, como la
discriminacion por raza, color, sexo, religion, nacionalidad, origen social
u opiniones politicas o la identificacion de los nifios, nifias y adolescentes
victimas o que hayan incurrido en algin delito. En esta investigacion se
agregaron nuevos indicadores para profundizar sobre el tratamiento
ético de las noficias de infancia, a fin de aportar a la discusion sobre
los fortalezas y debilidades en la prensa escrita, radio y television.

Para afinar conceptos, en un primer momento se procedid a recopilar
los Codigos de Etica formulados y debatidos por organizaciones de
periodistas de Argentina, Paraguay y América Latina. Un debate entre
los periodistas de la agencia permiti rescatar algunos aspectos que por
ser considerados relevantes se definieron como indicadores y fueron
observados en el monitoreo de medios.

En los siguientes paginas se presenta un detalle de estos aspectos,
indicando las referencias a codigos de éfica que fueron consideradas y
los resultados del comportamiento de la prensa paraguaya en relacion
a estos principios morales, como una forma de facilitar la identificacion
de prioridades que pueden tenerse en cuenta para seguir construyendo
un periodismo de calidad.

Camaras ocultas

El Codigo de Etica del Sindicato de Periodistas del Paraguay considera
que el periodista no deberd recurrir a procedimientos ilicitos o ilegales
en lo obtencion de lo informacion, documentacion o imagenes. En se
sentido, se incluyo en la ficha de observacion el uso de camaras ocultas,
pero no se encontraron noticias que hayan recurrido a este recurso.

En tanto que el acta de compromiso del Foro de Periodistas de Argentina
(FOPEA) sefiala que ninguna noticia justifica poner en riesgo una vida.
En los coberturas periodisticas de tomas de rehenes, el periodista no
obstaculizard la tarea policial y judicial, y dejard que exclusivamente los
funcionarios piblicos se ocupen de resolver la situacion. Ante algunos
casos que se dieron en la television paraguaya, la Agencia resolvid incluir
un indicador sobre foma de rehenes, pero tampoco se observo esta
conducta en el periodo monitoreado: noviembre y diciembre de 2012.

La publicidad y el periodismo

Para el SPP, el periodista, en orden a salvaguardar su libertad e in-
dependencia, mientras trabaje como tal debe evitar hacer publicidad
y propaganda, excepto que se trate de anuncios institucionales de
utilidad poblica.

Con este monitoreo se incluy6 la un indicador si presenta espacio publi-
citario. Apenas un 0,20% presentd anuncios de marcas como noficias.
Esto se registro nicamente en la prensa escrita.

Buen gusto

El Codigo de Erica de Fopea sefiala que el buen gusto es un valor perio-
distico, por lo que la curiosidad escatologica, la estridencia innecesaria
y lo morbosidad son actitudes a evitar. El monitoreo 2011 incluyé
preguntas sobre este asunto, que revelaron que el 5,13% de los infor-
mes de television referidos a nifiez presentan imagenes de mal gusto.

Aunque el enfoque dedicado a la nifiez es mds delicado en cuanto al
tema, ain se debe seguir trabajando para erradicar definifivamente
estas practicas que llevan a estigmatizar o revictimizar a los nifios,
nifias y adolescentes.

El tratamiento de las imagenes

Fopea recomienda que las fotografias y tomas de video deben ser
exactas y fieles a la realidad que infentan reflejar. Eso excluye las
escenas montadas con propdsitos de manipulacion. Cuando se realice un
montaje, debe ser claramente explicitado que se trata de una recreacion.
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Este monitoreo encontré un indicador positivo en ese sentido, ya que
en el 99,13% de los noticias, las imdgenes presentaron relacion de
contextualizacion con el contenido informativo.

Sin embargo, todavia se puede hablar de falencias, ya que el 11,28%
de lus fotos o videos mostraron a los nifios, nifias o adolescentes como
victimas y el 17,09% los expusieron como victimarios.

Identidad

La proteccion de la del nifio, la nifia o adolescente victima o supuesto au-
tor de hechos punibles trasciende a la moral para situarse en el dmbito
del derecho. Asi el articulo 29 del Codigo la Nifiez y la Adolescencia,
prohibe taxativamente la “publicacion por la prensa escrita, radial,
televisiva o cualquier otro medio de comunicacion, los nombres, las
fotografias o los datos que posibiliten identificar al nifio o adolescente,
victima o supuesto autor de hechos punibles. Los que infrinjan esta
prohibicion serdn sancionados segin las previsiones de la ley penal”.

El Codigo de tica del SPP también incluye un articulo que hace mencion
a esta cuestion: “En ningn caso deben consignarse los nombres e
imagenes de nifios o adolescentes involucrados en actos criminales, ni
siquiera por su nombre de pila, alios o apodo”.

Ante la observacion a priori de que este derecho y obligacion no se
respeta debidamente, este monitoreo incluyd una serie de topicos,
como ser el andlisis de las imagenes; los detalles de la vida privada
del nifio/a o el contexto que permite identificar al nifio o la nifia.
Estos items llevaron a la conclusion de que el 31,18% de las noficias
sobre nifiez y adolescencia develan la identidad de los nifios, nifias o
adolescentes y el 9,11% revelan datos de la vida privada.

Estos porcentajes llevan a pensar que todavia falta una mayor capa-
citacion para la comprension de la legislacion vigente, mds alld de
principios morales que rigen la tarea del periodista.

“Adems del Codigo de la Infancia y la Adolescencia, el inferés superior
del nifio nos obliga a considerar ademds criterios éficos a fin de evitar
publicar cualquier imagen que menoscabe o humille a los pequefios
y a los adolescentes, en consideracion a la dignidad y a que se trata
de personas en desarrollo que merecen ser protegidas y apoyadas
porque tienen todo el futuro por delante. Por eso, la recomendacion
es emplear otras imagenes mas simbélicas o metaforicas o, de dlfima,
optar por distorsionar las fotografias, cuando es imperioso publicarlas
porque agrega informacion de cardcter capital a la noficia”, sefiala
Susana Oviedo, una de las propulsoras del Cadigo de Erica del SPP y
del Manifiesto Etico de Periodistas, del programa Topu'a de Semillas
por la Democracia.



ANALISIS MEDIO POR MEDIO

PRENSA ESCRITA

Temas mds tratados: Educacion (22,04%), Violencia (16,67%) y
Deporte y Recreacion (13,71%).

Fuentes mas consultadas: Organizaciones de la sociedad civil
(14,72%), Especialistas (10,21%) y Ejecutivo Ncional (9,01%).

Aspectos positivos:
o Fs el diario que presentd mayor cantidad de noficias.

* Tuvo el mayor porcentaje de noticias sin uso de terminologia
peyorativa (89,52%).

* [s el medio que ofrecié mayor espacio a la contextualizacion
a través de lo mencion a legislacion (9,47%) y a acciones de
participacidn y protagonismo juvenil (26,46%).

Desafios:

o Aunque Abc fue el diario con el menor porcentaje de noticias
con fuentes consultadas (57,66%), todavia debe potenciar ln
diversidad de fuentes.

*  Aumentar lus dpticas de investigacidn en su abordaje, ya que
tanto en la perspectiva de solucion como de denuncia mostré
porcentajes por debajo del promedio (18,11% y 11,42% res-
pectivamente).

o Favorecer la contextualizacion de la informacion a través del

aumento de noticias con referencia a politicas piblicas, que
también se situé por debajo del promedio (14,21%).

Temas mas tratados: Educacion (21,13%), Violencia (16,23%) y
Tercer sector (15,58%).

Fuentes mds consultadas: Ciudadanos (28,80%), Ejecutivo Nacional
(8,00%) y Empresas privadas (7,20%).

Aspectos positivos:

o Estuvo en el sequndo lugar de mencidn a acciones de participacion
y protagonismo juvenil (14,63%).

e H porcentaje de noticias con fuentes mencionadas (57,69%) fue
el sequndo mds elevado, aunque adn este aspecto representa
un desafio.

o Ofrecié un elevado porcentaje (87,01%) de noticias sin mencidn
de términos peyorativos, a pesar de ser este el porcentaje mds
bajo entre los diarios.

Desafios:
o Aumentar el espacio ofrecido a ln nifiez, que fue llamativamente

reducido en este ario, situdndose en el iltimo puesto del ranking
cuantitativo (18,92%).

®  Potenciar la contextualizacién informativa, a través de lo
mencién de politicas piblicas, legislacion y datos estadisticos,
ya que fue el diario que ofreci los porcentajes mds bajos en
estos fres aspectos.

®  Reforzar lu dptica investigativa, ya sea desde el enfoque de
solucion o denuncia, que también se presentaron con los indices
mds bajos de lo prensa escrita.

Temas mas tratados: Violencia (18,75%), Educacion (18,06%) y
Deporte y Recreacion (14,93).

Fuentes mas consultadas: Ejecutivo Nacional (13,67%), Ciudadanos
(10,67%) y Fiscalias (9,33%).

13,67%),

Aspectos positivos:

o Fs el medio escrito que presentd el mayor indice de noticias por
pdgina por dia (0,14%).

e La dptica de investigacion fue lo mds destacada entre los diarios
monitoreados, posiciondndose en la bisqueda y enfoque de

solucién en un 30,19% y en la perspectiva de denuncia en un
16,98%.

®  |a contextualizacién a fravés de legislacion y datos estadisticos
fue lo mds destacada.

*  Fue el diario que presentd el porcentaje mds elevado de noficias
con fuentes consultadas.

Desafios:

®  Valorizar ls acciones de participacidn y protagonismo juvenil,
ya que presentd el porcentaje mds bajo (12,08%).

o Seguir avanzando en la disminucién del uso terminologia
peyorativa. Poco mds del 11% de sus noticias presentaron uno
0 mds términos despectivos.

e Aumentar la contextualizacion a través de la mencidn de leyes
generales y de nifiez.

31



32

EMISORAS RADIALES

Temas mds tratados: Violencia (29,73%), Internacional — Otros paises
(18,92%) y Educacion (13,51%).

Fuentes mds consultadas: Ciudadanos (60%), Abogados (20%) y
Ejecutivo Nacional (20%).

Aspectos positivos:
o Esel medio radial que otorgé mayor espacio a la niiez (37,37%).

®  Presentd el sequndo indice mds elevado de noticias sin uso de
términos peyorativos (75,68%).

®  los porcentajes de noticias que respetan la vida privada (96,43%)
y laidentidad (83,33%) de nifios y nifias fueron los mds elevados
entre los medios radiales.

Desafios:

o Alentar un abordaje periodistico mds profundo, a través de ln
exposicion de denuncias o perspectivas de solucion, que no estdn
presentes en las emisoras radiales.

o Aumentar la contextualizacién de lo informacién desde la
mencién a legislaciones, politicas piblicas y datos estadisticos,
elementos que no estuvieron presentes en ningun medio radlial.

o (ualificar y diversificar la noticia a través del aumento de fuentes
consultadas, cuyo porcentaje fue el mds bajo de los medios
radiales (solo el 17,86% de las piezas monitoreadas explicitd
las fuentes de consulta).

Temas maés tratados: Violencia (38,89%), Educacion (16,67%) y
Accidentes (16,67%).

Fuentes mas consultadas: Abogados (27,27%), Ejecutivo Nacional
(27,27%) y Policia/seguridad interna (27,27%).

Aspectos positivos:
o [s el medio radial que presentd mayor porcentaje de noficias
con fuentes consultadas (58,82%).

o Se ubicd en tercer lugar en relacidn al respeto de la vida privada
de los nifios (72,22%), abordaje que ain debe apuntalarse.

o También fue la tercera emisora radial en lo que hace a lo
presencia de elementos que permiten develor lo identidad de
los nifios (57,14%).

Desafios:

e Ofrecer mayor espacio a temas que afectan a lu nifiez y la
adolescencia. Fue junto a La 9.70 el segundo medio con menor
porcentaje en este aspecto (18,18%).

e Disminuir el porcentaje de noticias con uso de terminologia
peyorativa (38 89%), ya que presentd el indicador mds alfo
entre los medios radiales monitoreados.

®  Favorecer la dptica investiga y la contextualizacién de la infor-
macidn, ya que no se encontraron elementos que apunten a esto
en los medios radiales.

Temas mas tratados: Violencia (44,45%) , Educacion (40,74%) e
Internacional — Otros paises (7,41%).

Fuentes mds consultadas: Ejecutivo Nacional (38,46%), Abogado
(23,08%) y Fiscalios (23,08%).

Aspectos positivos:

*  Fue el sequndo medio radial con mayor espacio otorgado a lo
nifiez (27,27%).

e Seubicd en el segundo lugar en cuanto al porcentaje de noficias
con fuentes consultadas (44%).

o También estuvo en el sequndo lugar en el ranking radial en
relacién al respeto de la vida privada (80,77%) y la identidad
(69,23%) de nifios, nifias y adolescentes.

Desafios:

e Disminuir el uso de terminologia peyorativa, especialmente de
la palabra menor. Entre las emisoras radiales, ocupd el segundo
lugar de piezas con esta terminologia (33,33%).

*  Profundizar el abordaje desde un enfoque de solucion o denun-
cia, no presentes en este ni en ningun ofro medio radial en el
periodo monitoreado.

o Aprovechar los recursos de contextualizacion informativa como
lo mencidn a legislacidn, politicas publicas o datos estadisticos,
que no estuvieron presentes en las piezas radiales.

Temas mas tratados: Violencia (64,71%), Internacional — Otros paises
(17,65%) 'y Accidentes (11,77%).

Fuentes mas consultadas: Abogados (20%), Ciudadanos (20%),
Ejecutivo Nacional (20%), Fiscalias (20%) y Policia/ sequridad
interna (20%).

Aspectos positivos:

o s el medio con mds alfo porcentaje de noticias sin uso de
términos peyorativos (76,477%).

*  Fue la emisora radial que ofrecié espacios mds extensos a la
nifiez. £l 58,82% de sus piezas relacionadas a nifiez ofrecieron
espacios categorizados como de relevancia por su duracidn.

®  Presentd el mayor indice de noficias con acciones y reflexiones
ante situaciones de violencia (36,36%).

Desafios:

o Aumentar el espacio ofrecido a la nifiez. Fue el medio radial con
el mds bajo indice (17,17%).

o Diversificar y aumentar las voces oidas. Presentd el sequndo por-
centaje mds bajo de noficias con fuentes mencionadas (35,71%),

e Ofrecer mds garantias a la nifiez, a través del respeto a lo vida
privada y lo identidad. Fue la radio que presentd los porcentajes
menos favorables en estos aspectos (64,29% y 54,55%).



CANALES TELEVISIVOS

Temas mas tratados: Violencia (51,61%), Educacion (9,68%),
Derechos de Familia (6,45%), Derechos y Justicia (6,45%) y Salud
(6,45%).

Fuentes mds consultadas: Policia/seguridad interna (16,67%),
Ciudadanos (14,29%) y Familia - madre (11,91%).

Aspectos positivos:
®  Presentd el mejor indice, entre los medios televisivos, de noticias
con Enfoque y bisqueda de solucidn (13,33%).

e [s el medio televisivo con mayor porcentaje de denuncias
presentes en sus emisiones (20%).

* la contextualizacion informativa fue la mds destacada, tanto a
través de menciones de legislacion, como de politicas piblicas
y datos estadisticos.

Desafios:
e Fsel canal con menor porcentaje de espacio oforgado a la nifiez
(26,05%).

e Disminuir el uso de términos peyorativos, presentes en el 41,94%
de sus piezas.

®  Respetar lo normativa que impide develar la identidad de nifios
en situaciones de conflicto con la ley. Este medio lo hizo en el
31,59% de sus piezas informativas.

Temas mds tratados: Violencia (57,45%), Accidentes (8,51%) y
Educacion (6,38%).

Fuentes mas consultadas: Ciudadanos (47,83%), Familio—madre
(7,97%) y Fiscalias (7,25%).

Aspectos positivos:
o Esel medio televisivo que dio mds espacio a la nifiez (39,50%).

®  Obtuvo el porcentaje mds alto de los medios televisivos en rela-
cion a las noticias con fuentes consultadas (97,87%), aportando
a la pluralidad informativa.

* Fue el medio televisivo que presentd un mayor respeto a lu
identidad del nifio y la nifia, lo que se vio reflejado en el elevado
porcentaje de noticias donde no se develd la identidad del nifio
en situaciones de violencia (82,14%).

Desafios:

e Aumentar la presencia del enfoque y propuestas de solucidn, no
presentes en el periodo monitoreado.

e Aumentar el enfoque de denuncias. El porcentaje mds bajo de
este indicador lo presentd este medio (2,13%).

e  (ontextualizar lo informacion con lo presencia de elementos
como legislacidn referente, politicas piblicas y datos estadisticos,
no presentes en este periodo.

Temas mds tratados: Violencia (43,90%), Salud (14,63%) y Educacion
(7,32%).

Fuentes mds consultadas: Ciudadanos (33,33%), Servicios de salud
(25%) y Policia /seguridad interna (20,83%)

Aspectos positivos:

o Presentd el mejor abordaje en cuanto a noticias sin términos
peyorativos (80,49%).

® Fue el sequndo medio con menor indice de presencia de ele-
mentos de mal gusto (97,50%) y también el sequndo con mayor
porcentaje de noticias con imdgenes distorsionadas de nifios para
proteger su identidad.

o No presentd ninguna pieza informativa con efectos musicales que
favorezcan la dramatizacion o teatralizacion de la informacion.

Desafios:
o Aumentar el indice de consultas a fuentes de informacién, ya
que presentd el menor indicador (85%).

o Disminuir la mencidn a datos de la vida privada de nifios y nifias.
Su porcentae de noticias en que se mencionaron datos de lo
vida privada fue el mds elevado (32 50%).

e Favorecer la contextualizacion informativa a través de la
referencia a legislaciones, datos estadisticos y acciones de
participacién y protagonismo juvenil que no aparecieron en
ninguna oportunidad.

33



PERIODISTAS AMIGOS /AS DE
LA NINEZ Y LA ADOLESCENCIA 2012

Periodista amigo/u de la nifiez es una iniciativa impulsada hace
ocho arios por la Agencia Global de Noticias, un proyecto de la
organizacion Global Infancia y que forma parte de lu Red ANDI
América Latina. Busca destacar a profesionales de la comunica-
cion que contribuyen subrayadamente en lo formacidn de una
opinidn publica critica y respetuosa de los derechos de lo infancia.

Prensa escrita
Cinthia Lipez

Amiga de las causas justas, es periodista
de lo seccion Sociedad del diario Abc
Color, donde se ocupa de aquellos
sectores cada vez mds escondidos,
desprotegidos y sin voz, como las
campesinas, los nifios y las nifias
en situacion de calle, las indigenas y
ofros grupos sociales que solo aparecen
en la crénica rojo. Mamd de fres nifios,
Lucas, Danna y Alejandro, tiene una larga
trayectoria en prensa que ya se vio coronada con
otros dos premios: A la Labor Periodistica comprometida con los
Derechos Humanos 2009, de Amnistia Internacional Paraguay
y Précer Juana de Lara a lo Comunicacion de Igualdad, de lo
Secretaria de lo Mujer, de 2012.

Interior
Noelia Duarte

A pesar de la gran cantidad de dreas
que cubre como periodista de lo agen-

cia regional de Ultima Hora en Civdad
del Este, ha demostrado su inferés y
prioridad en visibilizar la sitvacién de
nifios y nifias, para lo que dedica parte
de su tiempo a recorrer las escuelas, los
hospitales materno-infantiles y los asentamientos

indigenas. Como profesional, es egresada de la primera
promocion de la carrera de Giencias de la Comunicacidn de la
Universidad Nacional del Este (UNE), en 1999. Mamd de Alvaro,
de 7 arios, frabajé como cronista en las radios mds importantes
de Giudad del Este y fue corresponsal de La Nacidn hasta el 2011.

Menciones especiales

Richard Ferreira Candia

Fundador y director del sitio web 20Medios, que toca diferentes
temas. Este sifio cuenta con una seccin especial para abordar
las necesidades, derechos y temas de interés de la infancia y
lo adolescencia, lo que constituye una muestra de sensibilidad

y compromiso social.

34

Radio

Javier Benitez

Sensible ante los problemas so-
ciales y solidario con quienes
mds necesitan. Sus compaiieros
lo definen como un periodista de
valores fundados en una profunda
fe en Dios. Ademds de sus trabajos en
la produccién de la Radio Fe y Alegria,
conduce un programa de 7.00 a 8.00, que
aborda temas sociales, como infancia, inclusion, iniciativas
civdadanas, gremialismo y otros.

Su compromiso va mds alld de su labor periodistica, ya que
administra en Facebook la pdgina Gotitas de Amor, donde
brinda acompariamiento y asistencia a nifios enfermos de
cdncer del Hospital Pedidtrico Acosta Nii. Dedica su tiempo libre
a acompariar una escuelita de fitol en la iglesia de su barrio.

Television

Juan Cdceres Troche

Comprometido con las causas
de los mds desprotegidos, es un
periodista que aborda femas so-
bre desnutricion infantil, nifez
en situacion de calle, sequridad
cvdadana, buscando las causas de
las problemdticas, con diversidad de
fuentes y posibles propuestas de solucion.
Inicid su carrera en Canal 9 cvando avn estaba en
el colegio y actualmente cuenta con un espacio de investigacidn
(ddigo urbano. Desde adolescente dio muestras de su compro-
miso y responsabilidad ya que a pesar de trabajar desde esa
época nunca abandond sus estudios, incluso obtuvo una beca al
culminar la secundaria con honores y logré concluir la carrera de
Giencias de lo Comunicacidn. Es ademds corresponsal del canal
internacional HispanTV.

Yenny Caballero

Joven periodista que formé parte de un equipo que fuvo a su
cargo la conduccion del programa televisivo que se emitia por la TV
Piblica, Somos Mds, que supo dar espacio a problemidticas juveniles
desde un punto de vista pluralista y participativo, que propici el
debate sobre las inquietudes sociales y politicas de los jévenes
y desde donde se dio a lo juventud el espacio para expresarse
culturalmente y difundir el trabajo de nuevos artistas.



RANKING DE MEDIOS

®  Ranking de medios por cantidad de noficias

Medio Cantidad %

Prensa Escrita 814 7888
v 119 11,53
Radio 99 959

e Ranking de periddicos por cantidad de noficias

Periddico Cantidad %

Abc Color 372 45,70
Uttima Hora 288 35,38
La Nacidn 154 1892

e Ranking de emisora radial por cantidad de noticias

Emisora radial Cantidad %

Nanduti 37 3737
Cardinal 7 2727
1° de Marzo 18 1818
9.70 17 17,17

®  Ranking de canal por cantidad de noticias

Canal Cantidad %

Canal 9 47 3950
Telefuturo 4] 3445
Canal 13 31 26,05
Total 119 100,00

e  Ranking de medios por porcentaje de noticias sin uso de términos

peyorativos
Medio/términos peyorativos %
Prensa Escrita 8882
Radio 70,71
v 70,59

e Ranking de radios por porcentaje de noticias sin uso de términos

peyorativos
Radio/términos peyorativos %
9.70 76,47
Nanduti 75,68
Cardinal 66,67
1° de Marzo 61,11

e Ranking de medios por porcentaje de busqueda de soluciin

Medio/Enfoque y Bisqueda de %
solucidn

Prensa Escrita 2202
v 513
Radio 0,00

e Ranking de radios por porcentaje enfoque y bisqueda de
solucidn

Radio/Enfoque y Bisqueda de Solucidn %

1° de Marzo 0,00
Cardinal 0,00
la9.70 0,00
Nanduti 0,00

e  Ranking de medios por porcentaje Denuncias

Medio/Denuncia %

Prensa Escrita 1220
v 940
Radio 0,00

e Ranking de radio por porcentaje Denuncias

Radio/Denuncia %

1° de Marzo 0,00
Cardinal 0,00
La 9.70 0,00
Nanduti 0,00

e  Ranking de medios por porcentaje Politicas piblicas

Medio/Cita PP %

Prensa Escrita 16,18
v 256
Radio 0,00

e Ranking de radio por porcentaje Politicas publicas

Radio/Politicas Pablicas %

1° de Marzo 0,00
Cardinal 0,00
1a9.70 0,00
Nanduti 0,00
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Ranking de medios por porcentaje de legislaciin

Medios/Legislaciin %
Prensa Escrita 7,03
v 171
Radio 0

e Ranking de radios por porcentaje legislacidn

Radio s/Legislacidn %

1° de Marzo 0,00
Cardinal 0,00
la9.70 0,00
Nanduti 0,00

®  Ranking de medios por porcentaje de participaciin y
protagonismo juvenil

Medios/Participacion %

Prensa Escrita 19,36
v 085
Radio 0,00

®  Ranking de radios por porcentaje de participaciin y
protagonismo juvenil

Radios/Participacidn %

1° de Marzo 0,00
Cardinal 0,00
a9.70 0,00
Nanduti 0,00

e Ranking de medios por porcentaje datos estadisticos

Medios/Datos estadisticos %

Prensa Escrita 411
v 256
Radio 0,00

®  Ranking de radios por porcentaje de datos estadisticos

Radios/Datos estadisticos %
1° de Marzo 0,00
Cardinal 0,00
La 9.70 0,00
Nanduti 0,00

®  Ranking de medios por porcentaje de noticias con fuentes
consulfadas

Medios/fuentes consultadas %

v 91,45
Prensa Escrita 60,08
Radio 36,90

e  Ranking de radios por porcentaje de noticias con fuentes
consulfadas

Radios/fuentes consultaas %

1° de Marzo 5882
Cardinal 4400
10 9.70 3571
Nanduti 17.86

e  Ranking de medios por porcentaje noficias sin mencion a la vida
privada

Medio/Vida privada %

Prensa Escrita 9302
Radio 8140
v 78,63

e  Ranking de radio por porcenaje noticias sin mencién a la vida
privada

Emisora radial/Vida privada %

Nanduti 96,43
Cardinal 8077
1° de Marzo 7222
La 9.70 64,29

e  Ranking de medios por porcentaje de noticias sin identidad

Medio/Identidad %

v 7576
Radio 67,44
Prensa Escrita 66,23

® Ranking de radios por porcentaje de noticias sin identidad

Emisora radial/ldentidad %

Nanduti 8333
Cardinal 6923
1° de Marzo 5714
1a9.70 5455

e  Ranking de medios por porcentaje noticias sin mal gusto en
imdgenes

Medio/Malgusto %
Prensa Escrita 9974
v 96,61

e  Ranking de periddicos por cantidad de notcias por pdgina

Periddico Cantidad
Ultima Hora 014
Abc Color 013
La Nacin 0,09



e Ranking de periddicos por porcentaje de noficias sin uso de
términos peyorativos

Periddico/términos peyorativos %

Abe Color 8952
Utima Hora 88,89
La Nacidn 87,01

®  Ranking de canales por porcentaje de noticias sin uso de
términos peyorativos

Canal/términos peyorativos %

Telefuturo 80,49
Canal 9 70,21
Canal 13 5806

®  Ranking de periddicos por porcentaje de bisqueda de solucion

Periédico/Denuncia %

Ultima Hora 3019
Abc Color 1811
La Nacidn 16,15

e Ranking de canales por porcentaje enfoque y busqueda de solucidn

Canal/ Enfoque y Bisqueda de Soluciin %
Canal 13 1333
Telefuturo 500
Canal 9 0

®  Ranking de periddicos por porcentaje Denuncias

Periddico/Denuncia %

Ultima Hora 16,98
Abc Color 11,42
La Nacin 4,62

e Ranking de canal por porcentaje Denuncias

Canal/Denuncia %

Canal 13 20,00
Telefuturo 10,00
Canal 9 213

e Ranking de periddicos por porcentaje Politicas piblicas

Periddico/citapp %

Ultima Hora 2151
Abe Color 1421
La Nacidn 1077

e Ranking de canal por porcentaje Politicas Piblicas

Canal/Politicas Piblicas %

Canal 13 6,67
Telefuturo 25
Canal 9 0,00

e  Ranking de periddicos por porcentaje de legislacidn

Periddicos/Legislacidn %

Abe Color 947
Ulfima Hora 5,66
La Nacidn 308

e Ranking de canales por porcentaje legislacion

(anales/Legislacion %

Canal 13 6,67
Telefuturo 0,00
Canal 9 0,00

e Ranking de periddicos por porcentaje de participacién y
protagonismo juvenil

Periddicos/Participacidn %
Abc Color 26,46
La Nacidn 14,62
Ultima Hora 12,08
e Ranking de canales por porcentaje de participacién y
protagonismo juvenil
Canales/Participacidn %
Telefuturo 25
Canal 13 0,00
Canal 9 0,00

e Ranking de periddicos por porcentaje de datos estadisticos

Periddicos/Datos estadisticos %

Ultima Hora 528
Abc Color 474
La Nacidn 0,00

e Ranking de canales por porcentaje de datos estadisticos

Canales/Datos estadisticos %
Canal 13 10
Telefuturo 0,00
Canal 9 0,00
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e  Ranking de periddicos por porcentaje de noficias con fuentes
consulfadas

Periddicos/fuentes consultaas %

Ultima Hora 6453
La Nacidn 57,69
Abc Color 5766

e Ranking de canales por porcentaje de noticias con fuentes
consulfadas

Canales/fuentes consulfadas %

Canal 9 97,87
Canal 13 90,00
Telefuturo 85,00

®  Ranking de periddicos por porcentaje noficias sin mencion a la vida
privada

Periddico/Vida privada %

Ultima Hora 95,86
Abc Color 9418
La Nacidn 84,09

e Ranking de canal por porcentaje noficias sin mencién a la vida
privada

Canal/Vida privada %

Canal 13 100,00
Canal 9 7447
Telefuturo 67,50

e Ranking de periddicos por porcentaje de noficias sin identidad

Periddico/Identidad %

Abc Color 86,21
Utima Hora 6377
La Nacidn 2963

e  Ranking de canales por porcentaje de noticias sin identidad

Canal/Idenfidod %

Canal 9 8214
Telefuturo 7368
Canal 13 6842

e Ranking de periddicos por porcentaje noficias sin mal gusto en
imdgenes

Periddico/Malgusto %

Uttima Hora 100,00
La Nacidn 100,00
Abc Color 9945

e  Ranking de canales por porcentaje noficias sin mal gusto en
imdgenes

Emisora radial/Malgusto %

Canal 13 100,00
Telefuturo 97,50
Canal 9 9375
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I_:‘ Poises miembros de lo Red
. Paises an negaciocidn para infegrar la Red

ANDI - Comunicacion y Derechos es una organizacion no gubernamental brasilefia fundada en 1992 por periodistas, con el
fin de contribuir con la cualificacion de la informacion piblica sobre los derechos de nifios, nifias y adolescentes. El éxito de la
propuesta impulsé a ANDI a formar una red nacional de diez agencias y a expandir su foco de actuacion a ofras temdticas de
la agenda social y ambiental. En 2003 se expandio la metodologia a nivel regional en la Red ANDI América Lating, que en el
2013 la integran 12 paises y Chile estd en proceso de incorporacion.

Las organizaciones que infegran la Red ANDI América Latina creen que la comunicacion es una herramienta esencial para el
proceso de desarrollo de los paises del continente. Por este motivo, actoan en la movilizacion y capacitacion de periodistas y en
el monitoreo de medios con el fin de apoyar la consolidacion de una cultura periodistica que fortalezca la visibilidad piblica de
IuT poliiicdusdprioriturius para la nifiez y adolescencia de la region y contribuya para el desarrollo humano y social, lo igualdad
y lo equidad.

La Red ANDI América Latina es actualmente patrocinada por el Programa Petrobras Desarrollo & Ciudadania.
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